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Resumo

“Tendo como pano de fundo a sobreposicdo das masema mulher e do
politico nas candidaturas a cargos publicos, resigo discutimos o peso da midia na
influéncia sobre a escolha dos eleitores e a podightes como intérpretes dessas
mensagens midiaticas. Assumindo um entendimentorejagviza o poder da midia,
indicamos como a idéia de discurso de (e sobregrggpode ser compreendido como
mediador dessa influéncia. Embora pesquisas indiggee a presenca da mulher na
midia como candidata, transformada em um produtondeketing, tendem a
desqualifica-la, esses efeitos apenas acompantester@otipo da mulher restrita a cena
privada, alimentado por um discurso social quetitiea o lugar da mulher como sendo
o lar, longe, portanto, do espaco publico. A midi&sim, além de sua responsabilidade
pela instalacdo desse lugar de mulher, atua pelamsinutencdo. Concluimos que a
participacdo politica das mulheres se apresentaantente ligada a como elas séo
representadas no senso comum, indicando que umangaudia participacdo politica
feminina passaria pela mudanca nos discursos hegewst sobre as mulheres,
discursos esses que atravessam os individuos eupesgsociais. Palavras-chave:
género; politica; elei¢cdes; discurso; midia.

Abstract

‘On this paper we discuss, within the cross over of two representations — woman and
politic function — the media’s power to influence voters' choices and their roles as
interpreters of media messages. Under a position that understands the relativity of the
media's power, we set the idea of gender discourse as a mediator of its influence.
Whereas literature shows how a candidate suffers an important effect of media
exposition, transtormed in a marketing product, we suggest that women in politics suffer
from the stereotype that states "women's place is at home”. We conclude that women
politic participation is strongly linked to the way in which they are represented in the
common sense and a change in the hegemonic discourses about women that cross
individuals and social groups becomes necessary as to have this situation moditied.”

Key words: Gender; Politics; Elections; Discourse; Media.

Influéncia da midia e o lugar do publico

“A influéncia da midia sobre a opinido publica Gaugeresse tanto a ppulacdo
quanto aos cientistas sociais. Epoca de eleicd@sgaagos politicos costuma trazer a



tona tal discussdo, quando a sugestionabilidade elegores pelos meios de

comunicacao € questionada. Embora a literaturargtee do debate politico, ou ainda,
0s proprios cientistas sociais, nem sempre tentmrsiderado suficientemente o poder
da midia, muitas vezes relegando-a a uma posicadjw@nte; a discussdo das

relacbes entre midia e pratica politica no Brasih trecebido nos ultimos anos
importantes contribuicoes.

Para Darcy Azambufa,tendo em vista que a cultura de massas obriga o
individuo a perder ou a ndo formar uma imagem deesmo diante da sociedade,
praticando um refor¢o das normas sociais e prontwerconformismo social, a midia
atua sobre o individuo de forma a manipular suesliess e comportamentos politicos.
Nessa perspectiva, 0s sujeitos ndo teriam mesmoaorde que sao influenciados pelos
meios de comunicacdo de massa, desenvolvendo,xporp®, uma postura passiva
diante das noticias veiculadas pelos jornais ogrpmas de TV, e paulatinamente
anulando qualquer posicionamento critico em relagdoensagem. Assim, para esse
autor, os individuos e 0s grupos sociais ndo sas dwque meros receptores que
aceitam opinides prontas que vém dos meios de doagéo e, Sem cogitar como essas
mensagens sdo constituidas em outras instanciaenad tais idéias como se elas
fossem de fato suas préprias producdes.

Em uma posi¢cdo menos critica, tem-se também coadidejue os meios de
comunicacgéo abrangem légicas institucionais coit@naas® Constituem, por um lado,
um negocio e um recurso de influéncia politico-alpainas ndo podem permanecer
indiferentes a opinido publica por dependerem da awudiéncia. A formacdo de
opinides por intermédio dos meios de comunicac@otapto, se da através de um
exercicio de liberdade institucionalizada que podedificar as opinides que se
desenvolvem no decorrer do tempo.

Mas se a midia tem sido tradicionalmente uma 'pgasévisivel' na literatura
politica, a influéncia dos grandes monopdélios dermacao, por outro lado, é sensivel
nas campanhas politicas brasileiras, quando estesrgtram um poder de articulagéo e
definicdo da agenda politica sem parafeEm trabalho recente, Luis Felipe Migtel
trata dos efeitos dos meios de comunicacdo solpréteca politica e defende que os
individuos, mesmo que nao apenas e todo o tempajrea caixa de repercussdo dos
discursos construidos pelas elites. Em alguma raeeligs selecionam, interpretam e
enquadram as informacdes recebidas de acordo cadd@os que possuem e que ndo
vém necessariamente do campo midiatico, mas perteao campo politico. Embora
localize na midia um importante fator de habilitag@& capitais politicos e de definicdo
da agenda politica, o autor entende, no entan®aquidia ndo constitui as instituicdes
politicas, como o parlamento, o poder executivqgaridos ou as elei¢des, de tal forma
que o campo politico e o midiatico estdo necessen#e separados. Embora sejam
importante peca de influéncia no jogo politico, r&opode dizer que os meios de
comunicacdo dominem esse campo. Nesse caso, atamgarda midia ndo estaria
apenas na construgéo dos discursos, mas na saad@rgconheciment@omo chave
para a conquista do capital politico.

Consideramos, em uma perspectiva proxima a estaajaiviza o poder da
midia, que falar em alienac&o é tratar de um catdrdediscurso€ Essa concepcéo
abarca tanto a critica a determinacdo dos meiosmenicacdo de massa quanto a idéia
de que as mensagens veiculadas através delesca@gaah um espaco vazio, mas um
meio vivo, com caracteristicas préprias, que t@msd e interpreta a mensagem. A
partir dessa concepcao também se podera falar femerdes forcas agindo sobre os
individuos, diferentes discursos, nem sempre faritm contabilizaveis. Construidos



nas relagbes cotidianas face a face e/ou atravéelagdes virtuais, possiveis pela
continua expansdo dos meios de comunicacdo de bmeassas discursos estdo
associados as diferentes categorias sociais quardam o territorio social, como, por
exemplo raca, religido, nacionalidade ou génerdyricdo ndo apenas 0S Qrupos
dominantges da sociedade como também aqueles ahgqmeamos genericamente de
excluidos:

As escolhas feitas pelos individuos e pelos grigoosais com suas historias e
existéncias peculiares sao pautadas, assim, ndaspela pura racionalidade ou pela
absoluta emoc¢éo, mas também pela maneira comatrs@@ssadopor esses diferentes
discursos. No confronto entre eles esta guardaeiasao entre razéao e afeto, palavras e
imagens, e estdo presentes as quase sempre easotsdacOes de poder que 0s
caracterizam.”

Televisao e propaganda politica na sociedade do imediatismo

“Entre os meios de comunicacdo de massa, a tetetwdsé sido considerada
como um dos principais formadores de opinido quaedi@la em campanhas eleitorais,
especialmente no caso do Brasil, onde a propagalsi@ral gratuita possui uma
enorme importancia na escolha de candidatos a sangulico$ Numa sociedade em
que os individuos gastam cada vez mais tempo emefie televisdo do que aquele
gasto com os relacionamentos sociais face a fdaeg eum importante canal de
condicionamento cultural da populacédo, provendee@&almente a partir da divulgacéo
de noticias, muito daquilo que orienta os julgameetas escolhas dos eleitct&eve-
se levar em conta que a noticia ndo se ocupa eeessnte com o fato, e sim com o
detalhe que poderd ser mais atraente ao telespecfesim, a propaganda politica no
Brasil tem sido elaborada com esse mesmo prop@sgage a caracterizaria mais como
uma acdo de marketing do que informativa.

No Brasil, a propaganda politica gratuita na TVné dos principais veiculos
midiaticos utilizados pelos partidos politicos epo@s de eleicdo. Veiculada nos
meses que antecedem as eleicdes, através delart@opaoliticos organizam a
participacdo de seus candidatos com consequénigasicativas sobre a imagem
publica e o desempenho dos mesmos nas eleitdasscampanhas politicas veiculadas
através desses programas sdo capazes de interdempinido do eleitorado e no
resultado das urnas. As preferéncias por candidaddem, por conta disso, sofrer
mudancas especialmente durante o periodo de campaeitoral, de modo que o
resultado de uma eleicdo pode ser alterado conito efe propaganda eleitoral até o
final da disputa. Tais programas séo vistos, no tmdem parte, por todos os eleitores
durante as semanas de campanha, fazendo da prdpagaitoral gratuita uma das trés
fontes de informac&o politica mais importantes paedeitor, sendo fundamentais para
a decis&o do vott.

Atingindo todo o publico, sem discriminagdo, uma gee é veiculada em toda
a rede televisiva nacional, ela cria, entretantonpressao de ser direcionada a cada
telespectador individualmente. Reproduzindo umavexsa face a face, a imagem do
candidato procura provocar no telespectador umingento de intimidade. A
propaganda politica também utiliza o tom emociomadiscurso, buscando atingir os
sujeitos em suas esperancas, ambicdes, desilyséesnceitos e medos. E desse modo
gue o discurso politico é utilizado pelos goveragrrtidos politicos, criando correntes
de opinido, suscitando desejos coletivos, distmicdptando e dirigindo a atencédo da
populacéd? Através de técnicas comerciais, a propagandagaoiende’ uma imagem



do candidato e, atrelada a questédo da sugestimfaalg] indica um modo de percepcao
dos politicos pelos telespectadores.

Miguel* sugere que um dos elementos criticos na displiticag a criacdo de
representacdes sobre os problemas, as crisesamida politica e, enfim, sobre os
proprios candidatos. Para esse autor, a capacididdisseminacdo de significados
quanto a realidade social, isto é, desses disguresg contemporaneamente
concentrada na midia, indicando que o impactoipolitos contetdos difundidos pela
midia ndo pode ser ignorado. A longo prazo, tratals um impacto presente em
diferentes tipos de programacgdo, desde aquelascadledi & informagdo até os
programas de entretenimento. A curto prazo, a mitharmativa € especialmente
importante, j& que ela se apresenta como uma dienternecimento dos recursos que 0s
eleitores dispdem antes de escolherem seus cavslidegsim, aquilo que a midia, no
caso brasileiro, especialmente a midia televisigcula ou deixa de veicular é
significativo do ponto de vista da percepcao ddidede social que esta acessivel a
populacao.

De modo geral, o proprio comportamento da midiaeswoffluéncias, desde a
acao do mercado até a formacéo socio-educaciosghrofissionais da area. Adicione-
se a esse cenario o fato de 90% da comunicacaal $wasileira ser controlada por
apenas nove familias, o que caracteriza um vendadaonopodlio que intervém
abertamente em questdes diversas, de sociais &émiais a politicas. Através da
hierarquizacao de temas, selecionando o que deve&a ser do conhecimento publico,
e decidindo o que deve ser discutido, debatido ensgdo, esse monopdlio age
geralmente orientando o fluxo de informacées pardesfechos que |he intere$3a.

E preciso ainda situar essa presenca da midia ootexto em que se enfatizam
a instantaneidade, a descartabilidade, o ganhota prazo e a rapidez, caracteristicas
de uma sociedade onde tudo € descartavel, pomrse rapidamente obsoleto. Nesses
termos, a construgdo e manutencdo de imagensté&edj como a imagem de um
politico competente e confiavel, vai se dar atragésassociacdo dos individuos a
determinados tragos, como roupas, automdéveis sidgéiamesmo géneros.

De fato, segundo Carvali®numa sociedade em que os grupos sociais estdo
associados a marcas que ndo necessitam obrigatoteute um estofo relacional, isto
€, marcas que sao construidas a revelia de relagtess face a face, seus valores séo
excessivamente dependentes da sua presenca pabpeajalmente através da midia. O
que implica ser um politico, ou uma mulher, podamista sendo veiculado através de
discursos que nos atravessam e constituem o lugaregsas marcas ocupam no
universo de marcas identitarias disponiveis no gumal.

A mutabilidade e a suscetibilidade dessas maraastiidrias a influéncia da
midia estdo no peso de sua construcdo mais corgocEs sociais € menos como
grupos organicamente constituidos. ESsa@gensndo estdo alicercadas apenas nas
relacdes cotidianas face a face, mas também saolenlas pelas relacdes virtuais
entre pessoas que se 'encontram’, via de rege¥éatdos meios de comunicacdo de
massa. A fragilidade dessas identidades ndo aséaps efetivas, mas extremamente
dependentes das acdes que se produzem sobre @resd@linimagética, e que tem nos
meios de comunicagcdo um de seus vetores mais iampest Nesse sentido, o valor que
oferecemos aos individuos, como o0s reconhecemo®n® @S entendemos nos
relacionamentos cotidianos podem ser compreenditlagés das categorias sociais as
guais os remetemos, cujos significados e valorexsastruidos e difundidos também
por influéncia e através da midfa.



O mesmo principio esta em jogo quando nos posigiosaem uma escolha,
como no caso de eleicbes para cargos publicos., Apumada aos determinantes
ideoldgicos e estruturais, a maneira como ideatifiocs os candidatos e como
reconhecemos as marcas que os fazem filiados eertés grupos sociais, também,
orienta para a escolha de uma determinagayem daquilo que consideramos ser 0
melhor ou mais adequado candidato. Ou candidata.”

Mulheres candidatas, a midia e o espaco privado

“Os estudos sobre a participacéo politica das meghe a maneira como elas
tém sido representadas pelos meios de comunicggélo® eleitores oferecem algumas
pistas para se entender as dificuldades envolvatasuma participacdo politica
feminina mais efetiv® Entre outras indicacbes, Margareth Conway, Gestrud
Steuernagel e David Ahéfhapontam para as desvantagens publicas dessgé&aitze
as mulheres teriam uma agenda politica e um trato ares publica claramente
diferenciados daqueles tipicamente masculinos. &fath ocupando cargos publicos
legislativos, por exemplo, tém sistematicamentégidio seus interesses para temas
feministas, formando frentes de defesa das mulhsegs em relacéo a violéncia contra
a mulher, direitos reprodutivos ou satde da muther.

Sobre as razfes que explicariam as diferencasrgra@a orientacao politica,
esses autores explicam que meninos e meninas teadeen educados de maneira
diferente. Os resultados dessa diferenca, anteapdatar posicionamentos mais a
esquerda ou a direita do espectro politico, alcargatendimentos sobre se as mulheres
devem, por exemplo, ter a mesma participacao palifue os homens ou se 'o lugar das
mulheres € em casa'. A educacao diferenciada cobiterreno social amplo que passa
pela questdo da participacédo politica, mas alcasgdiferencas entre como homens e
mulheres séo tratados perante a lei ou o trabaho,um processo continuo de
discriminacdo de género que se alimenta de ori@esaceligiosas, assim como da
maneira como as mulheres se véem ou ndo ligadagr@mo/categoria social
"mulheres”.

Pesquisas tém sistematicamente mostrado que, doqu@araceitacdo das
candidatas mulheres tem crescido, 0s preconceigsteecttipos de género continuam
atuantes, e isso mesmo em paises desenvolvidos gsrastados Unidos, com um
importante histérico de participacédo feminina néitipa. 22 As mulheres candidatas a
cargos eletivos tém de enfrentar o esteredtipo apleca os homens nos cargos de
lideranca politica, reservando as mulheres o ttasoproblemas domésticos. Os homens
tém tomado para si 0 papel principal ha constraighque seja a politica, do que faz um
politico e de qual a agenda para uma eleicdo. Adidatas mulheres tém assim de
superar esse estereotipo, apresentando qualidadessarias para a lideranga, sem, no
entanto, deixarem de se apresentar como mulheféss tém que apresentar forca e
assertividade sem parecerem masculifas".

Nessa literatura que trata do estereoétipo de géreepmlitica, um dos resultados
gue nos parecem mais instigantes diz respeito @ @amulheres sdo associadas mais
imediatamente a esteredtipos enquanto 0s homens tr@i@am essas marcas
preconcebidas. Mesmo quando os eleitores sdo $top&s candidaturas femininas,
esses esteredtipos ainda estdo preséhteso sinaliza a presenca de um discurso
'masculino' sobre as mulheres que vem sendo césteumantido, enquanto que os
homens sdo muitas vezes preservados de marcasnthstorias. Como resultado,
enquanto os homens tém um lugar social que gaeaafmesentacdo publica de suas



idiossincrasias, as candidatas mulheres parecesr slaof desconhecimento social sobre
0 que € ser uma mulher publica/politica, estimuaadssuncao de estereotipos cujas
fontes primarias se encontram na mulher restiina privada.

Sapiré? indica, ainda, que a diferenca de género estémesdo apenas na
distingdo masculinofeminino, mas também na mameinao séo percebidos esses tragos
nos candidatos, na expressao do género e mesmexfiladps cargos que estdo sendo
disputados, se eles requerem mais caracterisferaminas’' ou mais caracteristicas
'masculinas’. A agenda associada ao cargo e susnséim de género tém um claro
impacto nas escolhas dos eleitores, sendo a rekagiie género e agenda politica
especialmente importante quando se tem pouca iafgfona respeito dos candidatos.

Em relacdo as especialidades de género associadagens estereotipadas, nas
areas ditas de especialidade feminina, como edoi@saude por exemplo, as mulheres
sdo mais bem avaliadas do que os homens, alénrade sensideradas mais honestas e
sensiveis ao sofrimento das populac8eEm &reas de especialidade masculina, por
outro lado, a depender das condi¢cOes da eleicéargm a ser ocupado, o conhecimento
dos eleitores sobre o candidato e a agenda da@&)eipomens candidatos podem ser
mais bem avaliados e terem maior chance de vitriepesquisa sobre as diferencas de
género nas candidaturas a cargos legislativos sted&s Unidos, as candidatas séo
bem avaliadas mesmo quando os topicos sdo madaminte masculinos, como
seguranca e econonfiaNo entanto, ainda quando avaliadas no mesmo patdnsa
candidatos masculinos, as candidaturas femininasref@ridas pelos sujeitos como
tendo menos chances de ganhar as disputas. Isse suge ndo se estaria avaliando o
guesito competéncia, mas os lugares que devencspados por homens e mulheres
no espaco publico. E como se a mensagem transrpitidasses sujeitos fosse que as
mulheres podem ocupar esses lugares. Mas nao dédvquoestao importante sugerida
por esses estudos € que as candidatas feminimastani um peso de serem mulheres
gue néo pode ser explicado — ou contra-atacadta—+gueo, exigindo delas um esforgo
maior para serem aceitas como ocupantes efetivearges de lideranca.

Por outro lado, o trabalho de Katlheen Défasobre as eleicdes americanas
durante a década de 1990 lembra que a questaamdeg#&o pode ser apontada como
Gnica variavel na escolha de um candidato. Ao aontido que muitos outros estudos
pretendem demonstrar, 0 sexo-género da candidataafefia todos os eleitores da
mesma forma, e seu impacto depende do candidatpasedo, do eleitor e do meio. A
escolha também depende das caracteristicas dagebpitor: seu préprio género, sua
escolaridade, seus valores e interesses que eledobhecer — ou ndo — em um
determinado candidato. Segundo Dolan, o efeito &weigp em uma eleicdo ndo tem
valor em si, mas depende de outras variaveis, gmmexemplo o fato de o estere6tipo
de género estar associado a outros esterettipas @®associados a um partido politico
e a sua ideologia.

Ainda assim, seria possivel dizer que, embora@lesnao se faca pelo sexo do
candidato, ela parece estar relacionada ao disayusoele porta — que pode ser,
inclusive, antagonista do seu género: um discuscaiino em um ‘corpo’ feminird.

Junto a presenca de estere6tipos sexuais entrieittses e a agenda politica
para uma determinada elei¢cdo e cargo, elementéamdiaos que conduzem a percepgao
dos candidatos pelos eleitores e a uma esédkmlientam-se a estratégia contida nas
propagandas dos candidatos para lidar com essesda a cobertura da midia.

Nessas condi¢cdes, a midia teria um papel prepameerpodendo provocar
quatro diferentes efeitos nas campanhas eleitofaisecer informacdes, definir a



agenda politica, definir responsabilidades e, firesite, persuadir o eleitdt.Quanto
maior e mais focada for a cobertura da midia, cémaocaso, por exemplo, de elei¢cdes
para cargos executivos, maior a influéncia do gésebre a decisdo dos eleitores. A
cobertura da midia tem também importancia signifiaana transformacédo dos
candidatos. Geralmente, ela é mais depreciativa par candidaturas femininas,
distorcendo as mensagens das mulh&res um fator preponderante na influéncia dos
eleitores a favor das candidaturas masculinas émmeéato das candidaturas femininas.
Esse papel da midia seria determinado pelo destqgeeé oferecido as areas de
seguranca e economia, ditas de especialidade 'hmascgeralmente apresentadas pela
midia como mais importantes para a escolha de wmaid=zto do que aquelas de apelo
‘feminino’ — e social — como saude e educacéo. @dss papel diz respeito também a
como uma candidata pode ser mais predominanterdestgita em termos de sua vida
pessoal, aparéncia e personalidade do que um eamdiidment?

Vale notar que, embora os estereétipos de génentaromem eleitores,
candidatos e a cobertura da imprensa, eles nemrses@ghandicaps mas podem ser
tomados pelas candidatas como vantagens em furcagehda de uma determinada
eleicdo em que sdo privilegiadas as areas de domér®@o usualmente associadas as
mulheres Ou ainda, quando associados a outras caractasistas candidatas, como
serem herdeiras legitimas de grupos familiares Bddeancas masculinas. Assim tem
sido na escolha recorrente de 'vilvas' para ocopgrostos de comando maximo em
diferentes paises asiaticos, como nas Filipinaga@ao Aquino) e no Sri Lanka
(Chandrika Kumaratunga). Nesses casos, a midig&zaeam papel importante na
sustentacdo dos esteredtipos que colaborariam gdrestalacdo e manutencdo de
mulheres que ndo sao liderancas mas continuadasshdas de seus pais, irmédos e

maridos®*

Propaganda eleitoral: género e estere6tipo

“Historicamente, a imagem das mulheres veiculattasés de propagandas dos
mais diferentes objetos de consumo se mantém adsock uma posicao de
subordinacdé® o que ndo parece ter mudado significativamenteltiamas décadas.
Mais do que isto, a propaganda politica parece tdeito de desqualificar o candidato,
0 que, em determinadas circunstancias, poderiansgliado pelo efeito de génefo.

Para entender esse quadro, justapomos a imporidogiesteredtipos femininos
como orientadores da construcdo da imagem das dedasi a cargos eletivos. E
importante considerar, antes de mais nada, queutosea que tém discutido essas
marcas sociais no ambito das escolhas eleitoraBnadratado a partir do conceito de
estereotipo. Como tracos identitarios que resisiesa transformar ao longo do tempo,
0s esteredtipos sao decisivos nas nossas escMbasembora a idéia de esteredtipo
seja util para compreender determinados fendmeocisis, ela pode trazer consigo
uma tendéncia a sua naturalizacdo. Dessa fornmap@rtante considerar, no processo
de construcdo dessas imagens coletivas, as coadigE quais 0s esteredtipos sao
produzidos e mantidos, levando em conta os condioi®s sOcio-histdricos e
imaginarios que estao presentes nos processosat®itaacao, no centro das relacdes
intergrupos e na constituicdo das identidades isocmnsiderar esses condicionantes
reflete-se aqui na importancia dada aos discudm® @s mulheres, sobre os politicos e
sobre a midia e a dindmica dessas inter-relagées.”



Participa¢io da mulher no processo eleitoral brasileiro

“Embora a analise dessa oposicao entre o publecprerado e suas relacdes de
género venha sendo discutida na literatura sobassointo no Brasil, ela ndo tem
logrado alcancar com mais propriedade como asetifass relacionadas ao género
melhor situariam a posi¢cdo da mulher, mesmo no tangsivado, como participantes
dos processos politicés.

No quadro brasileiro, enquanto se debate o vetocldase dominante a
participacdo das mulheres na politica, esse cawafranulher-politica pode ser
acompanhado no dia-a-dia, pela influéncia dos tsssusobre a mulher e sobre os
politicos que circulam entre 0s grupos sociai® fggle ser visto nos jornais diarios, na
cobertura televisiva dos fatos econémicos e pobltigue tém ‘figuras masculinas' como
seus protagonistas, ou na presenca macica das remilh®s noticiarios de
entretenimento e na sua 'visibilidade' conferida mevistas 'femininas’ e 'masculinas’
que inundam as bancas de jornais, ou ainda na ganga® Nesse cenario, nédo
bastaria a mera presenca da mulher entre os ctoslidastentada por uma politica de
cotas, para transformar a posicdo que ela ocupaemlbora essa presenca seja
necessdria para articular qualquer mudanca. Aatgsesenca da mulher nos quadros
partidarios e nas candidaturas a cargos eletives egtar associada aquelas imagens da
mulher e do politico que hoje sdo predominantesaede regra, conflitantes na nossa
sociedade.

A baixa participacdo das mulheres no plano politiéo deve ser entendida
como resultado de seu desinteresse ou apenas destonde género por parte dos
partidos. Essa participacao tem como um de seoseged confronto entre os diferentes
trajetos usualmente percorridos pelas mulheresmaaeira como se faz politica no
pais® Ao lado da importancia dos "célculos de raciomalilinstrumental e estratégica
dos partidos frente ao sistenf@"a "resisténcia masculino-partidaria” ndo é umrfato
desprezivel ao se procurar entender a participdegdomulheres na politica. Nesse
sentido, Clara Araujo indicou a importancia de essoas caracteristicas do modelo
politico nacional com as questfes tradicionalmdigedas a exclusdo feminina no
ambito do preconceito de género. Se evidenciamoiseaga resisténcia, é tratando de
posiciona-la ndo no quadro da razdo, mas na tensdi@arece existir entre os papéis
publico e privado ocupados pela mulher na nossedade. O papel reservado para as
mulheres na politica parece dever se equilibramocale resto todas as mulheres
dedicadas as duplas jornadas de seu trabalho remdone as "tarefas do dia-a-dia"
sabem reconhecer, entre de um lado ser o politmagihatico, malicioso,
individualista) e de outro ser a mulher (mae, ddeaasa, preocupada com a familia).
Este ultimo € o papel de Maria construido para #henudesde o descobrimento do
Brasil, como sendo a mulher martir, submissa aosens, resultado de um machismo
que entende os homens como mandatarios naturgisvéono e da atividade publiéa.

Em uma campanha politica, evidentemente, esseottafpode ser acirrado ou
suavizado em funcdo do andamento da campanha seprarnisso com a 'verdade'
sobre uma determinada candidata. O teor das progagiase de ataque aos adversarios
ou de valorizagdo das suas proprias qualidadgmopesitivo de uma agenda mais ou
menos feminina, tera tido assim seu papel na imageamstruida e veiculada pelas
candidatas, como outras pesquisas tém demonsfratiasso tem sido utilizado, em
maior ou menor escala, pelas candidatas a cardiiEq® 0 que pode ser constatado
através do desempenho histérico das mulheres Gaasdid cargos eletivos, que, de fato,



vem, mesmo que vagarosamente, melhorando ao lomgenapo, tendo sofrido um
expressivo crescimento durante a década de *£990.

N&o se trata, portanto, de estabelecer se as wwdabre as candidatas sé&o
apresentadas e assimiladas pelo eleitorado, masrifiear o quanto o confronto entre
diferentes discursos esta presente no posicionandwg individuos e dos grupos
sociais. Nao se vai duvidar da importancia da mdi@onfiguracdo de uma campanha
eleitoral, mas ela ndo deve ser entendida comoica Wild da disputa, e sim como
amplificador de discursos que estéo circulandceaerdrgrupos sociais, conformando as
identidades sociais e o proprio universo simboéboole estes grupos existem. Se os
eleitores, tal qual acredita Miguélanalisam e refletem sobre a campanha politica, ndo
absorvendo pacificamente as informacdes veiculadds/, isso se da em um ambiente
mediado por for¢as que estdo presentes ndo apamaepaganda eleitoral, mas mesmo
fora dela. A acdo da midia sobre essas forcaspflardo esses discursos, possibilita
um movimento sobre imagemdas candidatas femininas, mas nédo € a sua unica.ma
O discurso que circula inclusive pela midia a dptema expressdo de conceitos e
imagens, inclusive sobre os grupos/categorias isodamidia participa na criacao de
um certo discurso, atuando mais propriamente narsagulacdo. Interferindo no seu
fluxo, a midia aumenta certos 'tons' e deixa outragdiveis, produzindo sobre esses
discursos um efeito secundétfo.

O exemplo da ex-prefeita Marta Suplicy, candidaaatada a reeleicdo para a
Prefeitura de S&o Paulo em 2004, é emblematicosuRluzsa de uma imagem
sofisticada, inteligente, professora universitdigada a uma das mais tradicionais
familias paulistanas, isto é, a imagesia mulher produzida por um discurso
eminentemente masculino, vinha se contrapondo,edastes da sua primeira eleicdo
em 2000, a imagem de alguém de acéo, politicagsgada em ocupar um papel social
notadamente 'masculino’, isto é, a imagknpolitica

Na iminéncia das eleicbes municipais brasileiras 2060 investigamos a
influéncia da propaganda eleitoral gratuita soboarapanha da entdo candidata Marta
Suplicy?® A pesquisa avaliou se e como a propaganda elegoatuita disseminada
através da TV influenciaria o eleitor em relacéismagem da candidata, entrevistando
eleitores antes de assistirem a propaganda eleitpeduita e, novamente, apos
assistirem a cinco dias consecutivos de propaganda.

Enquanto nas primeiras entrevistas, antes de oquigagdos assistirem a
propaganda eleitoral gratuita, a candidata deturhaconceito positivo como mulher
atuante na politica, apresentando qualidades queiliariam na ocupagéo do cargo de
prefeita, tais como sensibilidade para os problemsasiais, bom senso para
administracédo e perfil adequado ao cargo executigs,entrevistas realizadas apds os
sujeitos assistirem a propaganda eleitoral, apal@ms dias depois das primeiras
entrevistas, a imagem da candidata a Prefeituraetsoima mudanca bastante
significativa nos relatos dos sujeitos. Perceb@a@um efeito de marketing, a imagem
da candidata veiculada na midia perdeu legitimigemteadquirir um carater falsamente
construido.

Naqguela oportunidade, a exposicdo na midia televishostrou agucar uma
contradicdo entre estes dois papéis, da mulherpolitcco, o que néo foi suficiente, no
entanto, para impedir a vitoria da candidata, teedovista a dindmica do processo
eleitoral e as diferentes forcas politicas presente confronto com o0s outros
candidato$! Nessa segunda oportunidade, mais do que merto"afai midia sobre o
eleitorado, sua derrota pode ser compreendida,&anho acirramento do confronto



entre discursos, nos quais a imaggamulher é cotejada com a imagelmpolitico, o
gue ampliaria a sensacédo pelos eleitores de estedo duplamente '‘enganados’, por
uma mulher que age como um politico.

A midia tem papel fundamental na disseminacédoef@aesentacdes da realidade
sécio-econdmica e da imagem das mulheres, e ddgps| influenciando a formagéo
da opinido publica em diferentes circunstanciadugive durante o processo eleitoral.
Entendemos, no cenario complexo onde se constrearacalhas dos eleitores, como é
preciso buscar os determinantes politicos na dissg@o e manutencdo de
determinados discursos através da midia televies@ecialmente no caso brasileiro. A
prevaléncia da imagem que cristaliza o papel deaMaantém a mulher contida no
ambito privado e a apresenta como um produto deucno. Assim, ainda que se possa
intervir global e institucionalmente, buscando amgatos que sustentem a
razoabilidade da mudanca do papel da mulher, eateosl que no ambito do cotidiano
se poderia implementar acbes de guerrilha que raatas discursos hegemonicos
sobre a mulher, discursos esses entranhados tantchemens quanto entre as proprias
mulheres.

Dessa forma, julgamos necessario dar atencdo a @ofigita a construcdo
cotidiana desses discursos hegemonicos através de todosios gue alcancam o
senso comum. As conversas do dia-a-dia, a suanga&s®& midia 'ndo informativa’,
como novelas, programas humoristicos ou revistanttetenimento, e o uso que se faz
dessa imagem na propaganda contribuem para noamatimagem sobre as mulheres
que atravessam nossa sociedade. A discussao &ca cdnstante, e ndo apenas em
época de eleicdo, a presenca desses entendimeificados no senso comum,
utilizando ferramentas que pudessem interferirquas dimensdes imaginarias atraves
da prépria midia, € o que poderia garantir a pgsesfetiva de um discurso
efetivamente feminino no ambito politico.”
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2 - GENERO E REPRESENTACAO POLITICA
NO BRASIL: CONDICOES E PERSPECTIVAS
PARA AS ELEICOES DE 2010

O baixo indice de representacio de mulheres deve-se pouco ao preconceito do eleitor e
mais a obstaculos institucionais e politicos que dificultam a competicao das miulheres em
pé de igualdade com os homens, conforme indicam algumas pesquisas no pais.

AUTORA: Teresa Sacchet [22 de setembro de 2010615]3

“As mulheres sé&o atores centrais nas eleicbes @esteno Brasil. Elas nao
apenas compdem a maioria do eleitorado (51,7%)pdambém representam a maior
proporgédo dos candidatos com chances reais dervan@eicoes de outubro. Dos trés
candidatos mais bem colocados nas pesquisas aheaotele votos dois sdo mulheres:
Dilma Rousseff, a candidata do governo, que foiisfiia da Casa Civil na gestéao atual,
e Marina Silva do Partido Verde, que foi SenadoMimstra do Meio Ambiente de
2003 a 2008. Segundo pesquisas do lbope de 18telmlse, Rousseff abriu uma
vantagem sobre o segundo candidato, José Serr&[dB,Rle 26 pontos percentuais.
Ela tem 51% das intenc¢des de voto, enquanto el2%m e Marina Silva, por sua vez,
fica com 11%. Ou seja, a julgar pela intencdo dosjose as eleicdes fossem hoje
Dilma Rousseff seria a Presidente da RepublicaBragil se somaria a dois outros
paises no continente — Argentina e Costa Rica —t@uemulheres na sua chefia de
estado. Mas enquanto nestes paises as mulheresamjam 38% dos membros do
corpo parlamentar no Brasil elas ndo passam de 9%.

A possibilidade de eleger uma mulher para a prasid&a republica, portanto,
representa um grande avanco em um pais como ol,Brasi embora tenha um dos
reconhecidamente mais ativos e bem articulados mentos de mulheres e feminista
do continente, tem um dos piores indices de presienginina em cargos parlamentares
da América Latina. Com 8,9% o Brasil é o penultipads do continente em termos de
representacdo de mulheres nestas posicoes - estaido dele apenas o Panama (8,5)
- e encontra-se na centésima quinta posi¢do enh infeenacional, diferente dos dois
outros paises citados acima, 0s quais tém as reaiwdias do continente e ficam entre
os 12 melhores colocados no ranking internaciomallusive a frente de paises
desenvolvidos como a Alemanha e a Inglaterra gme3@% e 22% cada. Na verdade
indices de desenvolvimento econémico e social Aadoens indicadores de igualdade
politica de género. Nos Estados Unidos, por exemplgercentual de mulheres
Membros do Parlamento é de apenas 16,8%.

Desde o VI Conferéncia da Mulher na China, orgatdzpela ONU em 1995,
houveram avancos politicos significantes: a reptagéo feminina aumentou; a politica
de cotas ganhou legitimidade junto a governosjdusrte opinido publica; e medidas



vém sendo adotadas para promover a participacdonddseres em cargos eletivos.
Com isso houve um aumento de 75% na representagdiaifia dos parlamentos do
mundo, fazendo com que hoje elas representem 18@%otal dos membros das
Camaras Baixas, e 18,4% dos membros do Senadeghia das Américas elas somam
22,5% e 22,6% respectivamente nestas posicoesRambamentary Union, 2010). No
Brasil, no entanto, o progresso tem sido mais leBtabora o tépico da igualdade
politica de género tenha tornado-se mais evidegtmkado espac¢o tanto na agenda dos
governos quanto na de organismos da sociedade airesenca de mulheres em
posicdes de tomada de decisdo politica, como ent@sis executivas e legislativas de
governos, e nas liderancas internas dos partidoginca muito baixa.

Pode, portanto, parecer paradoxal que tendo umsemgae tdo pequena de
mulheres em cargos politicos decisorios, o Bradéja diante da possibilidade real de
eleger a sua primeira mulher presidente da re@iliNa verdade n&do é. O baixo indice
de representacdo de mulheres deve-se pouco aonpe#codo eleitor e mais a
obstaculos institucionais e politicos que dificoita competicdo das mulheres em pé de
igualdade com os homens, conforme indicam algureagyisas no pais. Que fatores
explicariam este baixo desempenho eleitoral dashenes no Brasil, entdo? Eu
destacaria trés: (a)o fato dos partidos serem pmgmonsivos; (b) como a politica de
cotas € implementada no Brasil, (c) e o sistemitoeévigente no pais (e relacionado a
este fator a questdo do financiamento das campganhas

Primeiramente os partidos, estes desempenham ueh gepyral para promover
ou dificultar a entrada de mulheres em cargos neda de decisédo politica. S&o eles
que fazem o recrutamento e a selecdo dos candidatqae apresentam projetos e
articulam politicas parlamentares que podem cantripara impulsionar a igualdade
politica entre homens e mulheres; eles séo, portantdades importantes de analise no
que se refere ao topico da representacao politicggnero. Um dos obstaculos centrais
€ encontrado no processo de selecdo de candidgtesar de o pais implementar uma
cota de género de 30% desde 1997 para todos ogsckegjslativos, o numero de
mulheres selecionadas como candidatas, da esfeah dnacional, tem sido bem
inferior a este percentual. Em 1994 as mulhereeseptavam 6,4% das candidaturas
para a posicdo de Deputado Federal e 7,3% para deplitado estadual, e hoje elas
somam 12,9 e 14,5 respectivamente dos candida¢éstea cargos. Para a posicdo de
vereador, em 1992 elas eram 18% dos candidatoe @las sdo 22%. Ou seja, embora
0 numero de candidaturas femininas tenha aumengétoestao distantes do percentual
previsto na lei, e quanto mais alta a senioridadpasicao parlamentar menos mulheres
sao selecionadas como candidatas.

Mas mesmo quando selecionadas as mulheres ficandeswrantagem, pois
recebem menos apoio financeiro e politico dos ghastifazendo com que o percentual
de eleitas seja significativamente inferior ao eiecdonadas. O financiamento eleitoral
€ uma das principais causas apontada pelas mulbareidatas para o seu baixo
desempenho nas urnas. Como ndo ha um teto paespssds de campanhas, elas sédo
muito caras, fazendo do fator financeiro um caddlis da desigualdade politica. Alguns
candidatos gastam milhdes enquanto outros gastaseguada em suas campanhas.
Pesquisas sobre financiamento eleitoral e géneroBrasil demonstram que o
financiamento eleitoral é um dos fatores mais ingrdes para definir as chances de
sucesso eleitoral dos candidatos, mas que as rasligastam em média a metade do
gue gastam os homens em suas campanhas (Sacan&pdck, B. 2010). As mulheres
também recebem menos apoio politico dos partides suees campanhas. Ou seja, sem
dinheiro e sem apoio politico fica mais dificil pas mulheres se elegeram.



A politica de cotas é um dos principais instrumgrde promocao politica das
mulheres. Os paises que tem percentuais maiskegdiis entre homens e mulheres em
espacos parlamentares sao os que utilizam ouan#itiz esta medida. O Brasil adotou
sua primeira lei de cotas em 1995, logo apos a dvf&encia da Mulher na China, e
esta dizia respeito as candidaturas para o carguetEador nas eleicdes do ano
seguinte. A lei determinava que 20% das candidatpeaa este cargo deveriam ser
preenchidas por mulheres. Em 1997 esta lei foi iaohpl para todas as posicoes
legislativas, tornou-se uma politica permanentkeideleitoral, e o percentual aumentou
para 30%. A lei estipulava que os partidos deverneservar em suas listas ndo menos
que 30% e nao mais de 70% para cada sexo. A pataeseavar contida no texto
permitiu aos partidos burlar a lei. Contanto queagas que deveriam ser preenchidas
por mulheres nédo fossem ocupadas por homens, tidosaficavam desobrigados de
candidatar mulheres seguindo o que seria a intedadei. Na auséncia de medidas
punitivas os partidos ndo tém cumprido as cotas pementual de candidaturas
femininas tem sido muito baixo, como apresentadmacAlém disso, a lei prevé um
acréescimo de 50% no numero de candidatos em relagdoumero de vagas, que
contribui para diluir o impacto das cotas.

No ano passado houve uma nova reformulacdo d®dsia vez o texto prevé
gue os partidos devam preencher suas vagas coninimaar80 por cento de um sexo e
no maximo 70% do Portanto, a forma como a polifieaotas tem sido implementada
nolbutro. Brasil € outro empecilho para permitir qugpals acompanhe os indices
crescentes de entrada de mulheres em cargos tegishaista em outros paises.

Por fim, conhecer o sistema eleitoral brasileifurdamental para entender as
oportunidades politicas de homens e mulheres.ténsisde representacao proporcional
com listas abertas que é utilizado no pais, alémnfilmquecer as legendas, favorece a
individualizacdo das campanhas e 0 gasto exacerbadecursos financeiros entre
candidatos que competem entre si. Apesar de hawdrogérsias sobre qual o exato
papel desempenhado pelo sistema eleitoral, € norené reconhecido que o sistema
de representacao proporcional com listas fechaamasrdce a eleicdo de mulheres e
membros das minorias, particularmente naquelegpajise adotam cotas. Isso porque
guando as listas sédo fechadas os candidatos compptda legenda e néao
individualmente gerando maior equidade na competié&ui a luta € interna - nos
partidos - para garantir com que as mulheres sefdntadas em posicdes elegiveis (as
posicdes superiores das listas). No caso da egiatéle cotas, uma medida utilizada
para garantir um bom posicionamento das mulhergsdistas € o mandato de posicdo
(placement mandate), que garante a observacdootas ta composicdo das listas.
Portanto, a auséncia de limites de gastos em cdrapmada a individualizagdo das
campanhas, caracteristica dos sistemas que operantistas abertas, sdo fatores que
dificultam a entrada das mulheres nos espacosapslinstitucionais Brasileiros.

Uma questdo que permanece €: dado a dificuldadesjmeulheres encontram
para se promoverem nas estruturas partidarias éopussivel que o Brasil tenha uma
mulher como candidata ao cargo de presidente diliep por um partido no qual o
governo tem 80% da aprovacdo popular? H& duasveossxplicacdes para isso:
primeiramente, apesar da responsividade dos partiddBrasil para com a promocéao
politica das mulheres ser no geral baixa, minhagjpsas atestam que dentre 0s
partidos maiores o PT é o partido que tem melhioidises de responsividade. Isso se
deve em grande medida a histéria de formacao gestielo, e ao seu apoio junto aos
movimentos sociais em geral e do movimento de meshem particular. Outra
explicacéo foi a falta de opcéo de candidaturacutiasis viaveis. Dilma Rousseff tem



certamente as qualificacfes politicas e adminigastnecessarias para tornar-se uma
grande presidente. Mas, as estruturas de oportigsdgoliticas do contexto presente
contribuiram para que ela se tornasse o candidate wavel do partido. Escandalos
recentes acabaram inviabilizando a candidaturairdgendtes historicos do PT. Sem os
tradicionais grandes nomes masculinos que estaveient& do governo Lula quando
este assumiu a presidéncia em 2003, Dilma Roussafiu-se a melhor opcao. Ou seja,
ironicamente, como é comumente o caso, uma compudesfavoravel pode em grande
medida contribuir para a promocéao politica das enel.”

Referéncias:

Inter- Parliamentary — Union  (2010) Women  in  National — Parliaments,
hittp:awvww. ipu.orgwinn-eclassif. hitm. Acessada em 16 de agosto de 2010,

Sacchet, T! e Speck. B. (2010) Political Representation, Gender, and Political Financing
in Brazil: What Does the Data Suggest? Annual Meeting RC20 IPSA - FResearch
Committee on Political Finance and Corruption, Liubliana, Fslovénia, 23 a 26 de julho.
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(Fonte:
http://www.revistaforum.com.br/noticias/2010/09/2@hero e representacao politica no brasil cond
icoes e perspectivas para as eleicoes de 28&6so em 13/01/11)

3 - Ca1 o nimero de mulheres eleitas governadoras
no Brasil

“Em 2006, foram eleitas trés mulheres? O recorde.2D02, foram duas; em
1998, uma. Em 1990, s6é homens foram eleitos pasagn.

Apesar de o Brasil eleger a primeira mulher pregelela histéria, s6 duas
comandardo um estado do pais. Com o resultadopsecativo aumento de mulheres
eleitas governadoras nas ultimas elei¢cdes € imbgxico.

Em 2006, foram eleitas trés mulheres — o recorde.2B02, foram duas; em
1998, uma. Em 1990, s6 homens foram eleitos pagagn.

Neste ano, entre as duas eleitas estd Roseany $amiBB-MA), justamente a
primeira mulher a ocupar o cargo no Brasil, ao geer& eleicdo em 1994. A outra
governadora eleita é Rosalba Ciarlini (DEM-RN).

Em Santa Catarina, nem Angela Amin (PP) nem Idaii&ti (PT) conseguiram
levar a disputa para o segundo turno. No Para, Adia (PT) perdeu a corrida a
reeleicao.

A participacdo das mulheres na politica nacionaibtam n&o ir4 se alterar
significativamente. Na Camara dos Deputados, havarésmo numero de mulheres
em comparagdo com 2006: serdo 45. Para o Senadm &eitas sete mulheres - uma
pequena queda. Na ultima vez em que foram escaltidsenadores (em 2002), oito
mulheres conseguiram sair vitoriosas das urnas.



Maior participacio

A baixa representatividade contrasta com a paa@éip cada vez maior das
mulheres nas disputas eleitorais desde os and%a®@d reforcar essa presenca feminina,
inclusive, a reforma eleitoral aprovada pelo Cosgpeno ano passado fez uma pequena
mudanca na legislacao no que se refere as "cataa'hpulheres.

Antes, a lei determinava que os partidos deviasettar' no minimo 30% e no
maximo 70% das vagas para as candidaturas de eadlas Assembléias Legislativas,
Camaras municipais e a Camara dos Deputados. Agesqressao utilizada € a de que
0s partidos devem "preencher” esses mesmos peaceripesar disso, essa regra nem
sempre é seguida (as vezes pela propria falta tteeneg dispostas a concorrer).

Histoéria

A participacdo feminina na politica pode ser coatadpartir de 1928, quando
Luiza Alzira Soriano Teixeira se tornou a primemalher eleita para uma prefeitura no
Brasil, na cidade de Lajes, no Rio Grande do Norte.

Ja a paulista Carlota Pereira de Queiroz foi agianem 1933 a ocupar uma
cadeira na Camara dos Deputados. No Senado Fegl@rameira foi Eunice Michilles,
do Amazonas, em 1979, que assumiu o cargo apéste ow Jodo Bosco Ramos de
Lima.”

Auatoria: G1 EM 01112010 - 04h23 Eleicoes 2010

(Fonte: http://www.gpl.com.br/noticias/cai-o-numero-de-mualtes-eleitas-governadoras-no-brasil-
164415.htm| acesso em 13/01/11)

4 - Maora entre eleitores, mulheres ainda sio
minoria na politica

“Homenagens e discursos durante convencgdes de candidatas a Presidéncia
escondem subrepresentacio feminina nas esferas do poder

Discursos, bandeiras e cores em defesa das mulkerdsernaram comuns
durante a campanha para a Presidéncia deste ahomfenagens, intensificadas apos o
lancamento oficial de duas candidatas a sucessgwedidente Luiz Inacio Lula da
Silva, ofuscam uma realidade ainda comum sobre récipacdo das liderancas
femininas na politica brasileira.

Maioria da populacéo e dos eleitores (52%), as emethrepresentam apenas
10% dos deputados e senadores da atual legislataracordo com o site “Mais
Mulheres no Poder”, idealizado por entidades confmiad e a Secretaria Especial de
Politicas para Mulheres, da Presidéncia.

Antes vermelhas, bandeiras roxas do PT e homenagens as mulheres
marcaram lancamento de candidatura de Dilma

Nas Assembleias Legislativas e nas Camaras Murmscigdo apenas 11% e
12%, respectivamente, apesar de a legislacédo daeterque os partidos devam reservar
30% de vagas para candidatos de um dos sexos edeslproporcionais.



O mesmo levantamento mostra que apenas 13% ddsi@dg governadores sao
mulheres (Ana Julia Carepa, no Para; Wilma de FawaRio Grande do Norte; e
Roseana Sarney, no Maranhdo). Nas prefeituras,neenal € de apenas 8%. Nas
secretarias de governo das capitais e dos Estadoisteto Federal, entretanto, o
percentual chega perto de 20% - a maioria reladenas areas de educacdo e
assisténcia social.

Diferentemente de paises como Argentina e ChilBrasil jamais teve uma
mulher como presidente — e as candidaturas eraas @e pelo menos as ultimas
eleicdes. Nunca houve uma mulher presente a Mes#obd da Camara dos Deputados,
por exemplo.

Dificuldades e mudancas

Marina Silva, candidata do PV que diz querer sengira presidente mulher e
negra do Brasil.Segundo as liderangas femininassteutura partidaria e questdes
culturais sdo ainda hoje obstaculos para a ampliagh nimero de mulheres nas
chamadas esferas do poder. A avaliacdo predomigaatele que a subrepresentacdo
feminina na politica reflete a ideia ainda comumaile a mulher cabe o espaco
doméstico ou privado, e ndo o publico, da politicdturalmente reservado aos homens.
O quadro, segundo Elizabeth Saar de Freitas, coaddea da area de saude e poder da
Secretaria Especial de Politicas para Mulheresnipera criagdo de “mitos”, entre os
quais o de que mulheres ndo se interessam poicp@io de que mulher ndo vota em
mulher.

“E a velha quest&io do ovo e da galinha: ela ndo@ueio consegue participar?
E, como séo poucas as mulheres candidatas, dizeralagsi ndo lutam pela agenda das
mulheres. Mas néo existem dados que comprovem @ades”, diz ela.

Uma mini-reforma politica, aprovada em setembrosapdémobilizacdo do
movimento feminino no Congresso, conseguiu aprovadancas na legislacdo que,
segundo Elizabeth, podem surtir efeito no resultidournas.

Uma das mudancas foi o verbo do texto que antesaprereserva de vagas para
candidatas mulheres nas elei¢cdes, que jamais figpieda pelos partidos; hoje a norma
determina que as legendas devem preencher 30%agdas.\As outras alteracdes foram
a obrigatoriedade de os partidos destinarem 5%udof partidario para a capacitagdo
de liderancas femininas e a garantia de 10% dodefap inser¢cdes anuais das legendas
na radio e na TV reservados para mulheres.

“Sou uma das fundadoras do PT, e quantas vezesn®e@l na TV?”, pergunta
a deputada Janete Pietd, Unica mulher entre osebms da bancada do PT na
Camara. Ela toma posse, no proximo dia 30, comova roordenadora da bancada
feminina na Casa.

Entre os casos de preconceito, Pietd conta quedquiaiciou sua trajetoria
politica, tudo o que fazia era computado como métih marido, o ex-prefeito de
Guarulhos El6i Pieta — que ela conheceu na atupgética. Ainda hoje, relata, é
comum ouvir de colegas que € agressiva e brigugratado precisa elevar a voz — algo
que diz ndo ser comum entre homens.

“A dificuldade para que as mulheres participem dhtipa é cultural. Ela fica
sempre entre escolher a familia e fazer politiean&> for reduzida a terceira jornada,
ela sempre vai optar pela familia”, diz a deputada.



Tratamento diferenciado

Presidente Cristina Kirchner cheira flores na chegada a Tunis, na Tunisia

Elizabeth Saar afirma que, mesmo depois de el@talfieres ainda sdo alvo de
preconceito. “Quando a Cristina Kirchner foi eleia Argentina as pessoas reparavam
em coisas pequenas, a midia se preocupava em ogrpatmos da saia e as vezes que
ela mexia no cabelo. O tratamento para as prefeitgms em Sdo Paulo, diz também
nao era nada lisonjeiro. Cobravam delas uma daddédcomo se ela tivesse de ser doce
o tempo todo”, diz ela, que vé como sinais de preeibo também o tratamento de
“musa” dado a deputada Manoela D’Avila (PC do B-R&)o que ela foi eleita
deputada.

Nas contas da coordenadora, dos 27 partidos castroego Pais, 11 ainda ndo
tém comités femininos. Para mudar esse quadrocretaga promoveu foruns com
direcbes regionais dos partidos em nove Estadas Ristrito Federal para discutir a
guestao.

A secretaria ja lancou também editais para comtmastituicbes que promovam
cursos de capacitacdo para liderancas femininas.

A secretaria prevé que, com essas agOes e a paesienguas mulheres
candidatas a Presidéncia, o interesse das muleeb#s o processo eleitoral tende a
aumentar — 0 que é evidenciado, segundo Elizalesih $elo aumento de acessos ao
site “Mais Mulheres no Poder”.

Fonte: Ultimo segundo Noticia [20/06/2010]

(Fonte: http://www.abmcjrj.org/noticias.asp?cd noticia=13@ata de acesso em 13/01/11)

5 - Partidos buscam mulheres para preencher cota de
309% de candidaturas

AUTORES: Ricardo Beghini e Bertha Maakaroun Publicacao: 14032010 08:29

“Caca as mulheres. Os partidos politicos estdooaupa de candidatas para
compor as chapas proporcionais as assembleiatategis e a Camara dos Deputados.
Embora mais da metade da populacdo do pais segxddeminino, faltam aspirantes a
politica. A julgar pela va batalha retérica emprbéa por lideres partidarios na
tentativa de coopta-las, neste pleito, assim comd @98, 2002 e 2006, as chapas mal
conseguirdo integrar 15% de participacdo feminiN@o é facil preencher as chapas.
Vamos ter de trabalhar mais e mais, mas dificilm@uinseguiremos atingir a cota de
30% de candidaturas femininas”, afirma RobertorErgresidente nacional do PPS.

“O problema se repete em todos os estados e ers tmlpartidos”, avanca o
deputado federal Rodrigo de Castro, secretarioonatido PSDB. “O PT tem tradicdo
de candidaturas femininas competitivas. Mas, mesassm, tem dificuldades para
envolver as mulheres na disputa eleitoral”, comaide deputado federal Reginaldo
Lopes, presidente do PT de Minas. Nada que sumgae&ara a Camara dos Deputados,
a participacao feminina tem sido baixa: em 1998nakeres representaram 10,3% das
candidaturas; em 2002, 11,4% e, em 2006, 12,7%.

Motivos para resistir aos apelos, elas tém. Algumaslam experiéncias
frustrantes e repassam suas histérias em faméistre amigos. A cabeleireira Izabel
Lina Alves, 45 anos, guarda triste experiéncia da aventura eleitoral, quando



concorreu pelo PTN a uma cadeira na Assembleisslatiyia mineira. “Prometeram-me
recursos para bancar a campanha e fui dando ch@uéeafatados. No fim, estava
endividada e s@”, afirma. “Por isso ndo pretendtava politica”, garante. “A estrutura
dos partidos esta a servico da eleicdo de uns po&cem geral, homens”, acrescenta
Izabel.

Na lanterna

Para a chefe do Departamento de Ciéncia Politicdnilersidade Federal de
Minas Gerais, Marlise Matos, ao longo das setemdébi décadas, tem sido
desproporcional a participacdo politico-instituelondas mulheres no Brasil,
principalmente quando se leva em conta o seu desgmapem outros segmentos. No
mundo todo é baixa a presenca feminina nos parkaseklas no Brasil a situagédo é
ainda pior. O pais esta na 1102 posicao, com 8g8éadeiras na Camara dos Deputados
conquistadas por mulheres. “Nesse conjunto de H33ep estudados e classificados
pela Inter-Parliamentary Union, o Brasil se igug@lar;, exemplo, aos paises arabes, que
também tém cerca de 9% de representacdo femimxplica.

Em pelo menos uma cidade mineira, porém, os partiddo enfrentam
dificuldades para conseguir mulheres candidatasSBEmJoao do Manhuacgu, na Zona
da Mata, elas sdo maioria na Camara Municipal. Bog vereadores, cinco séo
mulheres no Unico municipio de Minas onde elasa&upremacia no Legislativo. “Por
ser mulher, tenho mais liberdade de lidar com @isoehs. Muitas vezes, trabalho como
psicologa”, diz a vereadora Lucilene Ornelas (RRparlamentar mais experiente da
Casa. Ela cumpre o segundo mandato.”

(Fonte:

http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/kitica/2010/03/14/interna_politica,179552/index.sht
ml, data de acesso: 13/01/11)

6 - Partidos estio obrigados a preencher 30% das
vagas com candidaturas femininas

“Ja esta valendo para as eleicbes deste ano acdéitena Lei Eleitoral que
obriga os partidos a preencherem 30% das vagasa&odidaturas femininas.

A lei editada em 2007 estabelecia que os partidosaligacées deveriam
"reservar" pelo menos 30% das vagas de seus céogligara um dos géneros. Com a
minirreforma eleitoral de 2009, essa cota ndo devepenas reservada, mas preenchida
com mulheres.

O ministro Marcelo Ribeiro, do Tribunal Superioetbral, explica como ficou
a nova regra.

"Os proprios politicos fizeram a lei, dizendo gemtde ser assim. Entdo, causa
alguma surpresa que os partidos agora venham dimerndo conseguem cumprir
porque os partidos sdo feitos dos politicos querdin a lei. O tribunal determinou que
nao era obrigatorio preencher todas as vagas possimas aquilo que o partido
apresentar de candidatura, tem que haver estarpropalidade. Tem que ter 30% para
um género e 70% para o outro."

Segundo o procurador-geral da Republica, Robertagébku um certo
desinteresse das préprias mulheres pode influemaadificuldade que os partidos



encontram na hora de preencher a cota de 30%. tedbergel acredita que as legendas
devem trabalhar com mais empenho para atrair dsemad para as candidaturas.

"Na verdade, vamos ter de analisar para verifieaefetivamente, isso decorreu
de alguma conduta do partido tendente a dificalteaandidatura de mulheres, hipotese
em que deveria haver sancdes e penalizagOes, @alsgente foi uma dificuldade de
conseguir numero suficiente de mulheres candidaipstese em que o partido nao
pode ser responsabilizado. Teremos de aplicamestaa com todo bom senso e toda a
prudéncia.”

Estudo do IBGE estima que, com a nova regra, o rume deputadas pode
aumentar 40% em 2011. Atualmente, dos 513 deputagesas 45 sdo mulheres. Caso
se confirmem as previsdes, este nimero pode chdifarHaveria um aumento de 8,7%
para 12%.

Ainda assim, a participacdo da brasileira na palittontinuaria abaixo da
verificada em outros paises. O Brasil ocupa a f63ftdo no mundo no que se refere a
participacdo de mulheres em cargos eletivos poditic

Na Ameérica Latina e Caribe, o Brasil aparece atérapenas da Coldombia, Haiti
e Belize. Na Argentina, por exemplo, 40% do Partame® formado por mulheres,
enguanto no Paraguai e no Panama elas ocupam 508sskntos.”
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