Publicidade Enganosa

1 - Publicidade enganosa é crime

Leandro Cardoso Lages Elaborado em 06/1996.

Sim, publicidade enganosa é crime, sujeitandoratmf a uma pena de detencao
de trés meses a um ano e multa. Incorre na mesnaa@agenciador da propaganda
enganosa.

A propaganda é enganosa quando induz o consunuderr@, ou seja, quando
apresenta um produto ou servico com qualidadesngoepossui. E uma propaganda
falsa. Deve-se distinguir a propaganda enganosarafzganda abusiva. Esta € mais
grave, pois induz o consumidor a se comportar dedgrejudicial. Sdo propagandas
que incitam a violéncia, desrespeitam valores amidie exploram o medo do
consumidor, ou se aproveitam da deficiéncia deajunto ou inexperiéncia das
criancas. Ambas as modalidades de propaganda -usivabe a enganosa - sdo
expressamente proibidas pelo Cédigo de Defesa deudador.

Além da responsabilidade penal, o Codigo impdeaauntha responsabilidade
civil aos veiculadores de propaganda enganosa usivab Tal responsabilidade advém
do efeito vinculativo da propaganda, através dd quarnecedor obriga-se por toda e
qualquer informacdo que fizer veicular. Se se digpde determinado produto € o de
menor preco no mercado, obrigatoriamente o conreecidevera ofertar o produto com
0 menor preco. Almeja-se dar uma maior protecadcoasumidor, evitando-se que o
mesmo seja ludibriado. E o que vem disposto no3frtdo Cdédigo de Defesa do
Consumidor.

Entretanto, aconselha-se que néo se interpretarttgb com excessivo apego
gramatical, com extremo rigor formal. O simplesg®ta na divulgagdo ndo obriga o
fornecedor. E o caso de expressdes exageradas,“aomehor”, “a mais gostosa”, “o
mais forte”, etc. Tais modalidades apenas visararautha conotagdo mais qualitativa
ao produto, ndo obrigando - até por uma questabode senso - o fornecedor. S&o

meros exageros que nao permitem uma verificacas obgetiva.

Como exemplo do efeito vinculativo da propagandanas o caso das
concessionarias de automoveis que oferecem “acuaipleta garantia do mercado: 02
anos ou 50.000 Km rodados”. Em todos 0s casosyamtig expirava-se com 0 que
surgisse primeiro, ou 0s dois anos ou os cinqueritguildometros rodados. Mas nao
havia disposicao expressa a respeito de qual ndedi@ivenceria primeiro. Observe-se
gue as concessionarias interpretavam a seu fat@orado termo de garantia. Ocorre
gue, como ja expomos em outra oportunidade, asullsl contratuais devem ser
interpretadas a favor do consumidor, e no presE#e isto ndo estava acontecendo.

Em Minas Gerais, o Ministério Publico ingressou aama Acao Civil publica,
exigindo que o termo de garantia fosse invertidoseja, que a garantia continuasse
independente do que se vencesse primeiro (os 028 aooos 50.000 km). A
fundamentacéo era a mesma que expomos acima,awsajerpretacdo das clausulas
contratuais a favor do consumidor. Agora, em Betoizbnte, ja é possivel andar num
Toyota com mais cinquenta mil quildmetros em medesdois anos e ainda estar
coberto com garantia total.



O Cddigo de Defesa do Consumidor deu a propagandétueeza juridica de um
contrato. Se antes havia apenas uma oferta viaagaopa, no momento em que 0
consumidor toma conhecimento da mesma, da-se t efigiculativo, e a partir do
instante em que este consumidor manifesta suaeéeipelo produto, a oferta passa a
contrato. Mesmo que seja assinado um contrato @b m@o conste o disposto na
propaganda, seu teor integra o instrumento coifralebrado.

Constatada a veiculacdo de propaganda abusivagan@sa, o fornecedor fica
obrigado também a divulgar uma contrapropagandanessnas dimensdes em que foi
propalado o anuncio enganoso. Somente ap0s veicaadontrapropaganda com a
efetiva prevencdo dos consumidores a respeitoaitupy, € que exime-se o fornecedor
de sua responsabilidade de vinculagéo.

Com isso, faz-se necessario que estejamos ateotgseanos é ofertado via
anuncios escritos, falados e televisivos. Someme @ pleno exercicio ativo de nossa
cidadania, estaremos aptos a sermos tratados gordatie e respeito nas tendenciosas
relagbes de consumo.

Leia mais: http://jus.com.br/revista/texto/702/publicidade-angsa-e-
crime#ixzz2PpNh40z6
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2 - Qual a difereng¢a entre propaganda enganosa e
abusiva?

Aurea Maria Ferraz de Sousa

O Cddigo de Defesa do Consumidor conceitua ambasma@ialidades de
propaganda que sdo taxativamente proibidas. O itoneeencontrado nos paragrafos
primeiro e segundo do artigo 37, de acordo conuassq

1° E enganosa qualquer modalidade de informacdocamunicacdo de carater

publicitario, inteira ou parcialmente falsa, our pmalquer outro modo, mesmo por

omisséao, capaz de induzir em erro o consumidos@ei® da natureza, caracteristicas,
qualidade, quantidade, propriedades, origem, peeguaisquer outros dados sobre
produtos e servicos.

2° E abusiva, dentre outras a publicidade discamima de qualquer natureza, a que
incite a violéncia, explore o medo ou a superstig@# aproveite da deficiéncia de

julgamento e experiéncia da crianga, desrespeitaesgaambientais, ou que seja capaz
de induzir o consumidor a se comportar de formpugiaal ou perigosa a sua saude ou

seguranca.

Autor: Aurea Maria Ferraz de Sousa

Leia mais: http://jus.com.br/revista/texto/702/pabdlade-enganosa-e-
crime#ixzz2PpNkaYZK

http://jus.com.br/revista/texto/702/publicidade-angsa-e-crime



(Fonte: http://Ifg.jusbrasil.com.br/noticias/2049723/qual-a-diferenca-
entre-propaganda-enganosa-e-abusiva-aurea-maria-ferraz-de-sousa, data
de acesso 10/04/2013)

3 - PROPAGANDA ENGANOSA E ABUSIVA

1 de abril de 2010 | Por avemarketing em comundg;adarketing

E importante diferenciar “propaganda enganosa” gtepgaganda abusiva”. A
“propaganda abusiva” € aquela que convence o cadeura praticar algo que lhe é
danoso ou perigoso a vida, induzindo-o a se compale modo prejudicial, por
exemplo.

A chamada “propaganda enganosa” é caracterizadalgu@anunciante tem a
intencéo deliberada de ludibriar ou criar davidasansumidor, através de ferramentas
de comunicacdo midiatica e mercadologica (inseppddlicitaria em TV ou Radio,
panfleto, cartaz, outdoor, tabloides e etc). Pedalo de acdo pelo Ministério Publico
e/ou Procon e apreciacao do Conselho Nacional tie -ARegulamentacédo Publicitaria
— Conar. Um exemplo de “propaganda enganosa” édguam anuncio faz promessas
dubias com a clara intencéo de induzir o(s) condar(es) a compra.

O Cadigo de Protecédo e Defesa do Consumidor —a &afesa do Consumidor,
assegura no Cap. lll — DOS DIREITOS BASICOS DOS GOMIDORES, artigo 6°,
paragrafo Il e IV respectivamente: “A informacatequada e clara sobre os diferentes
produtos e servicos com especificacdo correta dantmgiade, caracteristicas,
composicdo, qualidade e perco, bem como sobresgssrique apresentem” e “A
protecdo contra a publicidade enganosa e abusi@mdes comerciais coercitivos ou
desleais, bem como contra praticas e clausulasvalsusu impostas no fornecimento de
pro-dutos e servigos”.

Aproveite e observe atentamente a publicidade/gerp#a enganosa abaixo e
descubra de que forma a comunicacéo induz o codsum@o erro:

(Fonte: http://www.elciofernando.com.br/blog/2010/04/propaganda-
enganosa-e-abusiva/, data de acesso 10/04/2013)

4 - Propaganda enganosa ou abusiva

A propaganda € a alma do negdcio. Pelo menos issgué dizem aqueles que
entendem do assunto. O problema é que isso nadficgigmque o consumidor deve ser
explorado com propagandas enganosas ou abusives, que o0 fornecedor ou
comerciante alcance seus objetivos. Na hora de reommpuitas vezes, o consumidor
pode ser induzido por mensagens publicitariasirageou parcialmente falsas. Tenha
cuidado e figue bem atento, pois € ai, que vocbaatevando gato por lebre. Todo
anunciante precisa ser honesto e transparentef@awnar para os consumidores 0s
precos, as quantidades, a qualidade ou qualquexr caracteristica do produto. Isso € o
que determina o Codigo de Defesa e protecdo douGuoder.

Um bom exemplo onde o consumidor deve ficar aténtoseguinte: Uma loja
langa uma promocao de calcas a partir de determipseto, mas nas prateleiras vocé
percebe que a mercadoria mais barata € 30% acinamutiado. Isso é crime e da
prisdo em flagrante para o responséavel pelo estEbento comercial por fazer
propaganda enganosa. O comerciante tem que cumpriometido. Ele ndo pode de
maneira alguma tentar enrolar o consumidor. Seassntecer, chame a policia e 0 caso
sera resolvido como manda a lei (Amparo Legalgar87, paragrafo 1°, e artigo 67 do
CPDCQC).



O maior problema aqui no Brasil é que para congusitonsumidor ha praticas
ainda piores. E o caso das famosas propagandaadusquelas onde a mensagem
exibida pode incitar a violéncia um adolescent@jaar o medo e a inocéncia de uma
crianca, a supersticdo dos adultos e até levansuoaidor a prejudicar a propria saude
e seguranca. Para se ter uma idéia, em uma cexta éfui no Brasil, um comercial de
ténis na televisao foi retirado do ar porque ensires criancas a agir de forma violenta.
Ele mostrava maneiras de destruir o ténis usadoaquaeanca tinha em casa, para
ganhar o que era moderno e anunciado na TV.

Todo consumidor que identificar uma propaganda iahusdeve levar a
reclamacdo o mais rapido possivel a Promotoria w#icd de sua cidade ou a
Promotoria de Defesa do Consumidor (Amparo Legelga 37, paragrafo 2° do
CPDC; artigo 7°, inciso VII, da Lei n® 8.137, de/1271990). Baseado nas suas
informacdes, o promotor deverd denunciar o fatategvés dessa medida, retirar a
propaganda de circulacao.

O consumidor que todos os dias tem em sua casaeiialos de comunicacéo,
uma grande quantidade de propagandas entrandoesknigenca, tem sim o direito de
reclamar e preservar a idoneidade de todos demetroada. Lute pelos seus direitos,
coloque a boca no mundo, faca barulho, reclamenandee. Isso € exercer o direito a
cidadania. Procure se informar e usar as leis faseu.

Extraldo de: Rede de Ens:no Luiz Flavio Gomes - 13 de Janeiro de 2010,
data de acesso 10/04/2013)

5 - 0 que se entende por contrapropaganda?

Aurea Maria Ferraz de Sousa

A contrapropaganda é uma das medidas que o Codigefisa do Consumidor
coloca a disposicdo dos legitimados a defesa @eebges difusos, para combate de
publicidade enganosa ou abusiva.

Art. 60. A imposicado de contrapropaganda serd cadarmquando o fornecedor incorrer

na pratica de publicidade enganosa ou abusivaieno®s do art. 36 e seus paragrafos,
sempre as expensas do infrator.

1° A contrapropaganda sera divulgada pelo respehgavmesma forma, freqiéncia e

dimenséo e, preferencialmente no mesmo veicul@al,l@spaco e horario, de forma

capaz de desfazer o maleficio da publicidade ersgaow abusiva.

2° (Vetado)

Autor: Aurea Maria Ferraz de Sousa

(Fonte: http://Ifg.jusbrasil.com.br/noticias/2052173/0-que-se-entende-

por-contrapropaganda-aurea-maria-ferraz-de-sousa - Extraido de: Rede de
Ensino Luiz Flavio Gomes - 19 de Janeiro de 2010, data de acesso

10/04/2013)

6 - Quando a propaganda é considerada enganosa
por omissao?

Aurea Maria Ferraz de Sousa

O préprio Codigo de Defesa do Consumidor ensina (ug a publicidade é
enganosa por omissao quando deixar de informae stdto essencial do produto ou
servigo. artigo 37, 3°.




Autor: Aurea Maria Ferraz de Sousa

(Fonte: http://Ifg.jusbrasil.com.br/noticias/2057938/quando-a-

propaganda-e-considerada-enganosa-por-omissao-aurea-maria-ferraz-de-
sousa, data de acesso 10/04/2013)

7 - Detalhes que todo consumidor deveria saber

Com tantas leis diferentes para a compra e verma faom que seus direitos
sejam respeitados pode ser um pouco dificil. Algumecomendacfes do Procon
servem para todo o tipo de compra. Por exemplonatas publicitarias que oferecem
resultados muito rapidos ou muito efetivos podetaresxagerando um pouquinho na
dose. Existe uma diferenca entre propaganda enganpsopaganda abusiva, definida
pelo assistente de direcdo do Procon-SP, Carlataliblahas.

Propaganda enganosa: pode ser por omissao ou mr Rgr omissdo quando
vocé ndo é informado com precisdo sobre as comgligéepagamento ou da prépria
eficacia do produto. Por acdo quando o produtouera qualidade que ele na verdade
nao tem.

Propaganda abusiva: é a publicidade discriminatigigualquer natureza. Que
incite a violéncia, desrespeite valores ambientaisque estimule o consumidor a
praticar acdes que coloquem sua vida em risco.

Caso vocé seja vitima de uma propaganda engancsausiva, vocé ainda tem
o direito de devolver o produto. Isso vale mesmeoa® se sentiu insatisfeito com o
produto ou fez uma compra por impulso e depois regp@ndeu. Valéria Cunha,
assistente de direcdo do Procon-SP, afirma que i@muéem média até sete dias
corridos para fazer a devolugdo. Esse prazo vama edtabelecimento para
estabelecimento, mas saber desse direito ja éneejpoi passo. Depois, a empresa
precisa ser notificada da sua insatisfacdo. “E iapte o consumidor registrar por
escrito que esse arrependimento se deu dentroetesdss. Entdo a empresa deve,
prontamente, suspender a compra e devolver quap@gamento que tenha sido feito
antecipado”, completa Valéria.

E se vocé esta desconfiado, pode fazer uma pesgoiza a empresa que
pretende adquirir servicos no Cadastro de ReclagsaEtindamentadas da Fundacao
Procon-SP. O numero do telefone é 3824-0446 e gmmee vocé verificar se existem
reclamacdes contra o fornecedor.

Voceé sabia?

Em vigor desde o inicio do més de outubro de 2@0%ei da Entrega -
13.747/2009 - impBe que o consumidor podera escolda e o horario em que prefere
receber o produto, dentro das opcbes oferecidas foehecedor. Também devem
cumprir a norma prestadores de servicos: a vigitard técnico da operadora de TV a
cabo ou para instalacdo de gas, entre outros, @leeeragendada com data e turno. O
mesmo ocorre com marceneiros, eletricistas e edoaegm O consumidor poderé optar
entre diferentes datas e turnos que serdo ofeseqidta empresa. Caso 0 prazo
combinado néo seja respeitado, a empresa podemuttada em valores que variam de
R$ 212,81 a R$ 3.192.300, conforme previsto no @bde Defesa do Consumidor.

Susan Togashi



(Fonte:
http://www.jornaljovem.com.br/edicao18/direitos consumidor propagan
da.php, data de acesso 10/04/2013)

8 - A publicidade abusiva

1 - A publicidade abusiva
1.1 - Introducgdo

A publicidade é o meio através do qual o fornecemferece o produto ou
servico ao consumidor, apresentando sua utilidaatacteristicas, precos, etc., de forma
a formar neste um interesse em adquiri-lo.

O CDC proibe que se faca a publicidade abusiva, bemo a publicidade
enganosa. Mas, apesar da publicidade abusiva sersntementada que a publicidade
enganosa (a chamada popularmente de propagandaosajjando € menos importante
que esta.

Ambas sédo tratadas de igual forma pela Lei 8.07882@ completamente
vedadas.

Estudaremos a seguir as particularidades da pdiétiei abusiva.

(Fonte:
http://www.jurisway.orq.br/v2/cursoonline.asp?id titulo=11596&id curs
0=954, data de acesso 10/04/2013)

9 - Manipulacao de informacao. desconfie!

Bruno Sergio, 7 de novembro de 2008

Segundo o dicionario Michaelis, midia é uma paladesivada do latim e
significa “veiculo de comunicacdo”. De acordo cotaudio J. Junior, jornalista, que
mantém o blog “Contra midia”, surgiu com a necesgidde comunicacdo do ser
humano.

Com o passar do tempo as pessoas poderosas quelatonestas diversas
midias, entre os principais tipos de midia estéalevisdo, jornais e revistas, acabaram
por fazer dela uma ferramenta tendenciosa favodecema minoria, com o objetivo de
obter lucro.

Como diz Claudio J. Junior “... a midia mostra-adacvez mais uma ferramenta
que ao invés de informar a populacdo de forma aentanipula as informacdes
distorcendo noticias de acordo com a vontade dasrias da sociedade”. O surgimento
da internet facilitou o acesso a informacgéo e pdieu a quebra destas barreiras de
manipulacao.

Em contra partida, h4 os que lutam contra estaianmidinipuladora capitalista”,
no entanto, ndo tém tanto espaco para se expresgiagm blogs, fanzines, jornais
alternativos, para que a populacdo possa exercdivre arbitrio” e liberdade de
pensamento.

Partindo dessa idéia, nos faz pensar o caso de 3awiré, que mobilizou as
pessoas, afinal a populacéo ja estava banalizaddasdas desgracas ocorrendo em seu
dia-a-dia. De repente surgiu algo novo, o mais dosgquestro ocorrido no estado de
Séo Paulo.



Nao sabemos de fato o que aconteceu dentro dagp@tamento. Saber quem
matou a jovem Eloa € impossivel, somente o resultedinquérito vai poder dizer.
Seria um erro pensar que somente a policia oulgestgdor, ou ambos, tiveram culpa?
Ou sera que a midia foi a causadora do rumo tragiecessa histéria tomou?

N&ao sabemos, como o rapaz se sentia quando regmviupara esse extremo,
a ponto de sequestrar e causar a morte da meroaa Gmo sera que ele reagia com
todas aquelas cameras, jornais, revistas, repgptdiedo aguele show, nao teria dado a
ele a sensacédo de gque estava sendo tratado comgramda “Personalidade”? Sera que
ele tinha condi¢Bes de agir por ele mesmo? Ser&auetoda aquela repercussao que
teve o caso, ele nao foi influenciado por algurarfakterno?

Vejamos também a jovem Nayara, que foi libertad@atoveiro e voltou. Sera
gue somente a policia foi a responsavel por eska?v@u sera que ela quis voltar
porque queria fazer parte daquele show, de todel@tgatro?

De fato, a midia esta presente em todos os momeni@gle nossas casas e
nossas vidas. E necessario ter bom senso parabperessa manipulacdo que as
diversas midias causam nas pessoas e analisao®sMalitos veiculos de comunicacao
buscam defender os interesses de uma elite, poié © que gera mais dinheiro. Como
declarou uma vez a jornalista Maria Gabriela, “Dd&r os interesse da elite, é a causa
dos risos, mais dinheiro, mais dinheiro, mais dnatie

As opinides veiculadas nos artigos de colunistasmembros nao refletem
necessariamente a opinido do Administradores.com.br

(Fonte: http://www.administradores.com.br/artigos/administracao-e-
negocios/manipulacao-de-informacao-desconfie/26165/, data de acesso
10/04/2013)

10 - Significado politico da manipulacao na grande
imprensa
por Perseu Abramo [*]

1. A manipulacao

Uma das principais caracteristicas do jornalismdrasil, hoje, praticado pela
maioria da grande Imprensa, é a manipulacao demiaigho.

O principal efeito dessa manipulacdo € que os drg@amprensa nao refletem a
realidade. A maior parte do material que a Impreriseece ao publico tem algum tipo
de relacdo com a realidade. Mas essa relacédo fetmdE uma referéncia indireta a
realidade, mas que distorce a realidade. Tudossagamo se a Imprensa se referisse a
realidade apenas para apresentar outra realidestd, que é a contrafacdo da realidade
real. E uma realidade artificial, ndo-real, irrealada e desenvolvida pela Imprensa e
apresentada no lugar da realidade real. A relagéo existe entre a Imprensa e a
realidade € parecida com a que existe entre unihesgeformado e um objeto que ele
aparentemente reflete: a imagem do espelho temaalgy com o objeto, mas ndo so
nao é o objeto como também né&o € a sua imagenmagem de outro objeto que néo
corresponde ao objeto real.

Assim, 0 publico — a sociedade — € cotidiana eesiaticamente colocado
diante de uma realidade artificialmente criada pelprensa e que se contradiz, se
contrapbe e freqlentemente se superpde e domiealidade real que ele vive e
conhece. Como o publico é fragmentado no leiton@telespectador individual, ele s6



percebe a contradicdo quando se trata da infimitdgdarcela de realidade da qual ele €
protagonista, testemunha ou agente direto, e quigrpo, conhece. A imensa parte da
realidade ele a capta por meio da imagem artifieiireal da realidade criada pela

Imprensa; essa €, justamente, a parte da realgladlele ndo percebe diretamente, mas
aprende por conhecimento.

Dai que cada leitor tem, para si, uma imagem d&agl®, que na sua quase
totalidade, ndo é real. E diferente e até antagomeate oposta a realidade. A maior
parte dos individuos, portanto, move-se num munde gao existe, e que foi
artificialmente criado para ele justamente a fingde ele se mova nesse mundo irreal.

A manipulacdo das informacfes se transforma, asem,manipulacdo da
realidade.

2. Os padroes de manipulacao

A manipulagéo da realidade, pela Imprensa, ocareddas e multiplas formas.
E importante notar que ndo é todo o material qda solmprensa manipula sempre. Se
fosse assim — se pudesse ser assim — o fendmere adodesmistificador e
autodestruidor por si mesmo, e sua importancia sxtremamente reduzida ou quase
insignificante. Também nao é que o fendmeno oaora vez ou outra, numa ou noutra
matéria de um ou outro jornal; se fosse esse q oasefeitos seriam igualmente nulos
ou insignificantes.

A gravidade do fenbmeno decorre do fato de queneleca a esséncia do
procedimento geral do conjunto da producao cotalida Imprensa, embora muitos
exemplos ou matérias isoladas possam ser apregsmada contestar a caracteristica
geral.

Essa caracteristica geral pode ser observada qussdwocura tipificar as
formas mais usuais de manipulacdo. E isso permiée ém Padrbes de Manipulacéo
observaveis na producéao jornalistica. Os padrfesndser tomados como padrdes, isto
€, como tipos ou modelos de manipulacdo, em too® qiiais gira, com maior ou
menor grau de aproximacao ou distanciamento, ar@ai@as matérias da producéo
jornalistica.

E possivel distinguir e observar, portanto, pelmoset padrées de manipulacéo
gerais para toda a Imprensa e mais um especifreogpdielejornalismo, e que a seguir
vao delineados.

1. Padrdo de Ocultagéo - E o padrdo que se refaus@ncia e a presenca dos
fatos reais na producdo da Imprensa. Nao se teatadentemente, de fruto do
desconhecimento, e nem mesmo de mera omissdo diantal. E, ao contrario, um
deliberado siléncio militante sobre determinaddsesfala realidade. Esse é um padrao
que opera nos antecedentes, nas preliminares da lolss informacg&o. Isto €, no
"momento” das decisbes de planejamento da edigi@ragramacao ou da matéria
particular daquilo que na Imprensa geralmente amalde pauta.

A ocultacéo do real esta intimamente ligada aqyuie freqientemente se chama
de fato jornalistico. A concepc¢ao predominante —smeequando ndo explicita — entre
empresarios e empregados de 6rgaos de comunicaig@stema é a de que existem
fatos jornalisticos e fatos ndo-jornalisticos. E,qoortanto, a Imprensa cabe cobrir e
expor os fatos jornalisticos e deixar de lado asjo#nalisticos. Evidentemente, essa
concepcdo acaba por funcionar, na pratica, como nagianalizagdo a posteriori do
padrédo de ocultacdo, na manipulacéo do real.



Ora, o0 mundo real ndo se divide em fatos jornatiste ndo-jornalisticos, pela
primaria razdo de que as caracteristicas jorrasstiquaisquer que elas sejam, nao
residem no objeto da observacédo, e sim no sujésergador e na relacdo que este
estabelece com aquele. O "jornalistico” ndo € wamacteristica intrinseca do real em si,
mas da relacdo que o jornalista — ou melhor, odddyd jornalismo, a Imprensa —
decide estabelecer com a realidade. Nesse settdals os fatos, toda a realidade pode
ser jornalistica, e o que vai tornar jornalistioo fato independe das suas caracteristicas
reais intrinsecas, mas sim das caracteristicasrgfo e imprensa, da sua visdo de
mundo, da sua linha editorial, do seu "projetofinencomo se diz hoje.

Por isso € que o Padrédo de Ocultacao é decisiedidtibo na manipulacdo da
realidade: tomada a decisdo de que um fato "n@malistico", ndo ha a menor chance
de gue o leitor tome conhecimento de sua existéatiavés da Imprensa. O fato real
foi eliminado da realidade, ele ndo existe. O fat@ ausente deixa de ser real para se
transformar em imaginario. E o fato presente naygéo jornalistica, real ou ficcional,
passa a tomar o lugar do fato real, e a compomassna realidade diferente da real,
artificial, criada pela imprensa.

2. Padrdo de Fragmentagdo - Eliminados os fatomidie$ como ndao-
jornalisticos, o "resto" da realidade € apresenpadid Imprensa ao leitor ndo como uma
realidade, com suas estruturas e interconexdesdisdaica e seus movimentos e
processos proprios, suas causas, suas condicaess e&e@seqiéncias. O todo real €
estilhagado, despedacado, fragmentado em milh6es ndalsculos fatos
particularizados, na maior parte dos casos destatec entre si, despojados de seus
vinculos com o geral, desligados de seus ante@xlentde seus conseqlientes no
processo em que ocorrem, ou reconectados e readusite forma arbitraria e que néo
corresponde aos vinculos reais, mas a outros fiap e artificialmente inventados.
Esse padrdo também se operacionaliza no "moment@lathejamento da pauta, mas,
principalmente no da busca da informacéo, na edghordo texto, das imagens e sons,
e no de sua apresentacao, na edicao.

O Padrdo de Fragmentacdo implica duas operacfesatids Selecdo de
Aspectos, ou particularidades, do Fato e a Desxtuatkézacao.

A Selecdo de Aspectos do fato que é objeto da @bejognalistica obedece a
principios semelhantes aos que ocorrem no Padrddcdiacdo. Embora tenha sido
escolhido como um fato jornalistico e, portantgndi de merecer estar na produgao
jornalistica, o fato é decomposto, atomizado, diidem particularidades, ou aspectos
do fato, e a Imprensa seleciona 0s que apresemfan@o ao publico. Novamente, os
critérios para essa Selecdo nao residem necesesat@mma natureza ou has
caracteristicas do fato decomposto, mas sim naséasc na linha, no projeto do érgéo
de imprensa, e que sao transmitidos, impostos otados pelos jornalistas desse 6rgéo.

A Descontextualizacdo é uma decorréncia da Seldeddspectos. Isolados
como particularidades de um fato, o dado, a infgéoaa declaracdo, perdem todo o
seu significado original e real, para permanecelimbo, sem significado aparente, ou
receber outro significado, diferente e mesmo amiagdao significado real original.

A fragmentacéo da realidade em aspectos partizatios, a eliminagéo de uns e
a manutencao de outros, e a descontextualizacdqudopermanecem, sao essenciais,
assim, a distorcdo da realidade e a criagdo &tifie uma outra realidade.

3. Padrao da Inversao - Fragmentado o fato em taspparticulares, todos eles
descontextualizados, intervém o Padrdo da Inveigd®,opera o reordenamento das



partes, a troca de lugares e de importancia dgsséss, a substituicdo de umas por
outras e prossegue, assim, com a destruicao ddagaloriginal e a criacao artificial da
outra realidade. E um padrdo que opera tanto noejalmento quanto na coleta e
transcricdo das informacgdes, mas que tem seu eipadexceléncia no momento da
preparacdo e da apresentacdo final, ou da edigha@ada matéria ou conjunto de
matérias.

Héa varias formas de inversdo. Freglentemente mdidas sdo usadas na
mesma matéria; em quase todas as matérias ocoarewwutra inversdo. As principais
séo:

3.1 - Inverséo da relevancia dos aspectos: o sagoné apresentado como o
principal e vice-versa; o particular pelo o gerafee-versa; o acessorio e supérfluo no
lugar do importante e decisivo; o carater adjefpedo substantivo; o pitoresco, o
esdraxulo, o detalhe, enfim, pelo essencial.

3.2.- Inversao da forma pelo contetdo: o textogasser mais importante que o
fato que ele reproduz; a palavra, a frase, no ldganformacéo; o tempo e o0 espaco da
matéria predominando sobre a clareza da explicagaeisual harménico sobre a
veracidade ou a fidelidade, o ficcional espetacutmbre a realidade.

3.3 - Inversao da versao pelo fato: ndo é o fatsieque passa a importar, mas a
versao que dele tem o 6rgdo de imprensa, sejaves# originada no préprio 6rgao de
imprensa, seja adotada ou aceita de alguém - dde(Fdas declaracbes e opinides. O
orgao de imprensa praticamente renuncia a obsereapor os fatos mais triviais do
mundo natural ou social, e prefere, em lugar degsples operacdo, apresentar as
declaracdes, suas ou alheias sobre esses fat@gieRtemente, sustenta as versoes
mesmo quando os fatos as contradizem. Muitas vgzefgre engendrar versdes e
explicagBes opiniaticas cada vez mais complicadaabelosas a render-se a evidéncia
dos fatos. Tudo se passa como se 0 O0rgao de inapegisse sob o dominio de um
principio que dissesse: se o fato ndo correspondenba versdo, deve haver algo
errado com o fato.

3.3.1 - Um dos extremos desse Padrdo de Invergdéréasismo, o abuso da
utilizacao de frases ou de pedacos de frases soieealidade para substituir a prépria
realidade. Acoplado as demais formas de manipulacéoultacdo, fragmentacao,
selecdo, descontextualizacdo, varias inversoes,- eicfrasismo surge, assim, quase
como a manipulacédo levada aos seus limites: unsa,fran trecho de frase, as vezes
uma expressao ou uma palavra, sdo apresentadasacmabdade original. O abuso é
tdo excessivo que quase todos os grandes Orgabmpidensa chegam a criar uma
"secdo de frases", isto 'é, uma realidade robatixt@aterrena, pura ficcdo - embora - e
ai a gravidade da manipulacdo - parecendo-se aommaom a mais pura forma de
realidade, porque, afinal, aquelas palavras foraas ghor aquelas pessoas e fielmente
registradas, de preferéncia com gravador, e litexate transcritas.

3.3.2 - O outro extremo da inversao do fato pelsae é o Oficialismo, esta
expressao aqui utilizada para indicar a (Fontacialf ou "mais oficial” de qualquer
segmento da sociedade, e ndo apenas as autorttafietado ou do Governo. No lugar
dos fato uma versao, sim, mas de preferéncia,s@é@aficial. A melhor versao oficial é
a da autoridade, e a melhor autoridade, a do r@pgédo de imprensa. A sua falta, a
versao oficial da autoridade cujo pensamento éeongais corresponda a do 6rgao de
imprensa, quando se trata de apresentar uma malka forma "positiva”, isto €, de
maneira a que o leitor ndo apenas acredite nelaanaasite e adote. Caso contrério, a
versao que mais se opde a do orgao de imprensaoAdade pode ser o presidente da



Republica, o governador do Estado, o reitor da émsidade, o presidente do Centro
Académico, do Sindicato, do partido Politico ou wea Sociedade de Amigos de
Bairro. Ela sempre vale mais do que as versdesutteidgades subalternas, sempre
muito mais que a dos personagens que ndo detémugudbrma de autoridade e,
evidentemente, sempre infinitamente mais do quesabkdade. Assim, o Oficialismo se
transforma em Autoritarismo.

3.4. - Inversdo da Opinido pela Informacédo. A zaitido sistematica e abusiva de
todos esses padrbes de manipulacdo leva quaséausdviente a outro padrdo: o de
substituir, inteira ou parcialmente, a informac&bapopinido. Vejam bem que nao se
trata de dizer que, além da informacdo, o Orgadng®ensa apresenta também a
opinido, o que seria justo, louvavel e desejavels lgue o 6rgao de imprensa apresenta
a opinidao no lugar da informacéo, e com a agravdatéazer passar a opiniao pela
informacé&o. O juizo de valor € inescrupulosametitigado como se fosse um juizo de
realidade, quando ndo como se fosse a propria ex@@sicdo narrativa/descritiva da
realidade. O leitor/espectador ja ndo tem maistéide si a coisa tal como existe ou
acontece, mas sim uma determinada valorizacdo gugdo quer que ele tenha de uma
coisa que ele desconhece, porque o seu conheciniemtdoi oculto, negado e
escamoteado pelo 6rgao.

Essa inversdo € operada pela negacdo, total o dqoias, da distincdo entre
juizo de valor e juizo de realidade, entre o qusej@éhamou de "géneros jornalisticos”,
ou seja, de um lado a noticia, a reportagem, a\8sta, a cobertura, o noticiario, e, de
outro, o editorial, o artigo, formas de apreensé@orepreensao do real que, coexistentes
numa mesma edicdo ou programagao, completavamtse re ofereciam ao leitor
alternativas de formar sua (do leitor) opinidao, daneira autbnoma e independente.
Hoje, exatamente ao contrario, o fato € apreserdadeitor arbitrariamente escolhido
dentro da realidade, fragmentado no seu interimm seus aspectos correspondentes
selecionados e descontextualizados, reordenadosrtidemente quanto a sua
relevancia, seu papel e seu significado, e, aindas,nendo suas partes reais
substituidas por versdes opiniaticas dessa mesatidage. O jornalismo, assim, ndo
reflete nem a realidade nem essa especifica pareatidade que € a opinido publica ou
do seu publico. Ao leitor/espectador, assim, ndada qualquer oportunidade que nado a
de consumir, introjetar e adotar como critério dgioa a opinido que lhe é
autoritariamente imposta, sem que lhe sejam igugkm#ados os meios de distinguir ou
verificar a distincdo entre informacao e opinidetaEse introduz sub-repticiamente no
meio da matéria, substitui ou prepondera sobréoantacdo, e passa a ser ndo apenas o
eixo principal da matéria, como a sua principal tmica justificativa de existéncia
enquanto matéria jornalistica, enquanto objetorddygéo e de edi¢do, apresentacdo e
veiculagcdo. A informacdo, quando existe, serve apemle mera ilustracao
exemplificadora da opinido adrede formada e deinid tese - e que, esta sim, se quer
impor a sociedade.

Essa particular inversdo da opinido sobre a infoimgpode as vezes assumir
carater tdo abusivo e absoluto que passa a subatitaalidade real até aos olhos do
proprio 6rgdo de informacdo. Nao € incomum percejpe; as vezes 0S responsaveis
pelos 6rgdos cometem erros - ai, sim, involuntariggrque passaram a acreditar
integralmente nas matérias do préprio 6rgao, seneper que elas ndo correspondem a
realidade.

4. Padréo da Inducéo - E necessario repetir qiRadsdes de Manipulagéo até
aqui descritos ndo ocorrem necessariamente em &xdasatérias de todos os O0rgaos
impressos, auditivos ou televisivos, diariamente pmriodicamente nos 0Orgaos e



programas periédicos. E possivel encontrar, diatdae) um grande nimero de matérias
em que esses processos de manipulacdo ndo existaxistam em grau minimo; e,
também, encontrar um certo nimero de matérias enagjuistor¢cdes da realidade sdo
frutos de erros involuntarios ou de limitacdes retu a capacidade de captar e
transmitir informacdes sobre a realidade. E poksité, que o nimero de matérias em
que tal ocorra seja eventualmente superior ao oage seja possivel identificar a
existéncia de padrdes de manipulacdo. E, finalmeeie-se levar em conta, também, a
variacdo da intensidade de utilizacdo da manipalaegundo o 6érgdo em exame ou 0
assunto, tema ou "editoria” de cada 6rgéo.

Mas o que torna a manipulacédo um fato essenciatacteristico da maioria da
grande imprensa brasileira hoje é que a habil coaghio dos casos, dos momentos, das
formas e dos graus de distor¢cdo da realidade sebmetgeral e no seu conjunto, a
populacdo a condi¢cdo de ser excluida da possitidida ver e compreender a realidade
real e a consumir uma outra realidade, artificiateénventada. E isso que eu chamo de
Padréo de Inducéo.

Submetido, ora mais, ora menos, mas sistematicagantemente, aos demais
padrdes de manipulagéo, o leitor é induzido a verundo como ele ndo é, mas sim
como querem que ele o veja. O Padrdo de Inducaesém, o resultado e ao mesmo
tempo o impulso final da articulagdo combinada deos padrbes de manipulacdo dos
varios 6rgaos de comunicacdo com os quais eledatato. O Padrdo de Inducéo tem a
ver, como 0s demais, com 0s processos de plangjanpeaducao e edicao do material
jornalistico, mas ultrapassa esses processos eaala@mda, os planos de apresentacao
final, no parque grafico ou nas instalacdes, déodidsdo, distribuicdo, indices de
tiragem e audiéncia de publicidade, etc. - ou sEgaplanos de producédo jornalistica
como parte da Industria Cultural e do empreendimentpresarial-capitalista.

A inducdo da outra realidade — diferente e até tapasrealidade real — € o
fruto da manipulacdo do conjunto dos meios de caragéo, em que cada qual,
individualmente, tem a sua parte, e em que, ewdesnte a parte preponderante deve
ser responsabilizada aos maiores meios de comaéoicato €, aos mais poderosos, aos
que tém maior tiragem e audiéncia, aos que témupant maiores espacos, aos que
veiculam mais publicidade. Em outras palavras naglfores.

A inducdo se manifesta pelo reordenamento ou rextudlizacdo dos
fragmentos da realidade, pelo subtexto - aquilo qudito sem ser falado - da
diagramacéo e da programacéo, das manchetesasaicomentéarios, sons e imagens,
pela presenca/auséncia de temas, segmentos dodeegrupos da sociedade e de
personagens.

Alguns assuntos jamais, ou quase nunca, sao tefsla Imprensa, enquanto
outros aparecem quase todo o dia. Alguns segmentigis Sao vistos pela Imprensa
apenas sob alguns poucos angulos, enquanto pemnareecobscuridade toda a
complexa rigueza de suas vidas e suas atividadgsn#\personagens jamais aparecem
em muitos 6rgdos de comunicag¢do, enquanto outro¥pa@cem abusivamente, a
saciedade, com uma irritante e enjoativa frequénddguns aspectos séo
sistematicamente relembrados na composi¢do dasiasasébre determinados grupos
sociais mas igualmente evitados de forma sistemgtiando se trata de outros. Depois
de distorcida, retorcida e recriada ficcionalmertegalidade é ainda assim dividida
pela Imprensa em realidade do campo do Bem e agalido campo do Mal, e o

leitor/espectador é induzido a acreditar ndo s6 spja assim, mas que assim sera
eternamente, sem possibilidade de mudanca.



5. Padréo Global ou o Padréao Especifico do Jomalde Televisdo e Radio - O
jornalismo de radiodifusdo (TV e Radio) passa malos os quatro tipos gerais de
Padrdes de Manipulagdo, mas ainda apresenta augrthg é especifico. Embora haja
pequenas diferencas entre o radiojornalismo e ejoteblismo, o Padrédo Global é o
mesmo para ambos, grosso modo. Vamos descrevédarisumente, tomando como
ponto de referéncia o jornalismo de televiséo.

A expressao global é aqui empregada com o sentddothl, completo ou
"redondo”, isto é, do problema a sua solucéo.

O Padrdo Global se divide em trés momentos bastonsp se fossem trés atos
de um espetaculo, de um jogo de cena:

1 - O Primeiro Momento, ou 1° Ato, é o da ExposidéoFato. Submetido a
todos os padrbes gerais de manipulacao, o fatce8eado sob os seus angulos menos
racionais e mais emocionais, mais espetacularegi® sansacionalistas. As imagens e
sons mostram o incéndio, a tempestade, a encheuateg convencdo do Partido
Majoritario, a passeata, a greve, o assalto, oesratt. As imagens sdo amparadas por
textos lidos ou falados.

2 - O Segundo Momento, ou 2° Ato, € o0 da Societraie As imagens e sons
mostram detalhes e particulares, principalmente giErsonagens envolvidos. Eles
apresentam seus testemunhos, suas dores e aleguias®apoios e criticas, suas queixas
e propostas.

3 - O Terceiro Momento, ou 3° Ato, € o da AutorigldRkesolve. Se se trata de
um Fato "Natural” (incéndio, tempestade, encherdeputoridade (do Papa ou do
Presidente da Republica ao guarda, nessa ordemgianas providéncias, isto é, as
solucbes ja tomadas ou prestes a serem tomadase Bata de Fato Social (greve,
passeata, reunido de partido, sessédo do Parlarhent@idio, assalto, etc.) a autoridade
reprime o Mal e enaltece o Bem, e também anuncsmlagdes ja tomadas ou a tomar,
para as duas situacdes. Nos dois casos, a au®ridatijliliza o povo, desestimula
qualquer acdo autdbnoma e independente do povo.émaatautoridade e a ordem,
submete o povo ao controle dela, autoridade.

E claro que pode haver variacdes, amplia¢io ow&dde momentos, maior ou
menor amplitude de fatos, versdes e opinides ditgmdas, Mas a maior parte do
noticiario de TV segue esse Padrédo Global. E, éetginente, ao Terceiro Ato — o da
Autoridade Resolve — segue-se um Epilogo, em qumdpria Emissora, por seu
apresentador ou comentarista, reforca o papelutgsi, tranquilizador e alienante da
autoridade; ou a substitui ou a contesta quandoeasagem da autoridade ndo é
suficientemente controladora da opinido publica.

E 6bvio que a retengdo dessas imagens finais deiandb telejornalismo é que
vai subsistir, no telespectador, como a mensageenesl da matéria, individualizada
nas imagens iniciais, E, assim, o Padrdo de Inddaduutra realidade se completa e se
reforgca com o poderoso instrumento do radiojornadie do telejornalismo.

A transformacgdo estd completa. A realidade real sigbstituida por outra
realidade, artificial e irreal, anti-real, e € @egque o cidaddo tem que se mover e agir.
De preferéncia, nao agir!

Objetividade e subjetividade

O processo de manipulagdo da realidade é uma edstich intrinseca ao
jornalismo ou € a marca, apenas, de um tipo deljsmo? Seria possivel fazer um



jornalismo ndo manipulador, ou que, pelo menos, imimasse ao maximo a
manipulacdo, de forma a reduzir drasticamente us ekeitos, a torna-la apenas um fato
ocasional e excepcional?

A resposta a essa questdo passa pela discuss@mdoda objetividade e da
subjetividade no jornalismo.

Em primeiro lugar € necessario distinguir o comceie objetividade de um
conjunto de outros conceitos aos quais sempre @pavanculado: neutralidade,
imparcialidade, isencéo, honestidade.

Ha diferencas fundamentais entre a objetividade sedemais conceitos.
Neutralidade, imparcialidade, isencéo, honestidatie,séo palavras que se situam no
campo de agdo. Dizem respeito aos critérios da,fdpeagir, do ser. Referem-se mais
adequadamente a categorias de comportamento Mamgréprios conceitos tém um
carater moralista e moralizante, e, quando conpgabs seus antbnimos, formam
pares que tendem a nos convocar a um ajuizamernipodoom/mau, certo/errado, etc.

Com excec¢do do par honestidade/desonestidade —dalcogpressuposto é de
que todos nds devamos sempre louvar o poélo poshimm, isto €, a honestidade — os
demais requerem uma postura mais critica, quanttataede jornalismo.

Vejamos: € desejavel, para um jornalista, para tgécdde comunicacdo, uma
postura de neutralidade, imparcialidade ou isengédugar de seu contrério, isto é, a
tomada de posicdo? Na medida em que o jornalismode tratar do mundo real,
"natural” ou "histérico”, e que esse mundo reakpglato de contradi¢cbes reais, de
conflitos, de antagonismos e de lutas, o0 que sognitalmente ser neutro, imparcial ou
isento? "Neutro" a favor de quem, num conflito thsges? "Imparcial” contra quem,
diante de uma greve, da votacdo de uma Constituitiento" para que lado, num
desastre atbmico ou num escandalo administrativo?

Assim é defensavel que o jornalismo, ao contraoajde muitos preconizam,
deve ser ndo-neutro, ndo imparcial e ndo isenttdalidos fatos da realidade. E em que
momento o jornalismo deve tomar posicdo? Na om@oetgpara acdo. O oOrgao de
comunicacdo nao apenas pode mas deve orientar lsgoes/ espectadores, a
sociedade, na formacao da opinido, na tomada dedpos na acado concreta enquanto
seres humanos e cidaddos. E esse, exatamentepo danjuizo de valor, do artigo de
fundo, da opinido, do comentario, do artigo, daceil.

O conceito de objetividade, porém, situa-se empootdmpo, que ndo o da acao:
situa-se no campo do conhecimento. A objetividadem@& categoria gnoseoldgica,
epistemoldgica, mais que deontoldgica ou ontologicabjetividade tem a ver com a
relacdo que se estabelece entre o sujeito obsereanlmbjeto observavel (a realidade
externa ao sujeito ou externalizada por ele), nanemo do conhecimento. A
objetividade ndo € um apanagio nem do sujeito newbjeto, mas da relacédo entre um
e outro, do didlogo entre sujeito e objeto; é uaraateristica, portanto, da observacéo,
do conhecimento, do pensamento.

E claro que a objetividade — bem como o seu cdatrarsubjetividade — n&o
existe em absoluto e em abstrato. Entre a sulgjatie e a objetividade existe uma
gradagdo, em que os dois polos indicam os lim#agednciais dessa gama variada e
graduada. Da mesma forma, ha sempre elementodbpiwdade na objetividade e de
objetividade na subjetividade. Assim, nunca set@ramente subjetivo nem totalmente
objetivo, na relacdo de apreensao e conhecimenteatioMas € possivel proceder mais
Oou menos objetivamente ou subjetivamente, e énegt#o que é fundamental reter: a da



possibilidade concreta de buscar a objetividade ¢edtar aproximar-se ao maximo
dela.

Quais os requisitos para que essa possibilidade concreta se torne viavel, se
realize de fato?

Em primeiro lugar, no conhecimento mesmo dos Isngedas condi¢cdes da
capacidade humana de apreender e captar o reajroasstancias que influenciam a
capacidade de observacdo, nos fatores que intem@sn operacdes mentais do
raciocinio, nas limitagbes da possibilidade de aerhcdo e de transmissdo do
apreendido. Quanto maior a capacidade de conhexo@ar sob controle os fatores de
subjetividade inerentes a relacdo sujeito- objetajores as possibilidades de se
aproximar de uma captacao objetiva da realidade.

Em segundo lugar, na disposicdo de alcancar egstvmlade. Se se parte,
apenas, da constatacdo de que a objetividade tbsdlo existe e de que, portanto, ndo
vale a pena procurar uma objetividade relativa, $s&i@aira jamais da mais completa
subjetividade. Se se acredita que nao existe oerlgossibilidade de obter a
objetividade, chafurda-se, entdo, num mar de sulgjatle, sem remisséao. A voligéo,
portanto, além do conhecimento e do autocontralegeisito basico.

Em terceiro lugar, o conhecimento da realidadenéotanais objetivo quanto
mais o sujeito observador ndo se prende as apasémebcura envolver totalmente o
objeto da observacédo, busca seus vinculos comooaodjual pertence, bem como as
interconexdes internas dos elementos que 0 compdewvestiga 0s momentos
antecedentes e consequentes no processo do gojglto faz parte, reexamina o objeto
sob varios angulos e varias perspectivas. Se dsojeservador faz isso, tem grandes
probabilidades de conhecer, com 0 maximo de oljetie possivel, o objeto real em
que esta interessado. Se nado faz, gradativamedéetereno a subjetividade. Esta, é
claro, prescinde desses requisitos e cuidadosimlte] a subjetividade prescinde do
objeto. A objetividade, portanto, necessita de ecmmhento, vontade, controle e
método.

Existe, € claro, uma falsa objetividade, que pesuggor muito tempo manuais
de jornalismo e mesmo certos jornais da grandeeinga. E uma objetividade falsa, ndo
porque relativa, mas porque aparente e subjetsse Bétodo de objetividade restringe-
se aos aspectos meramente aparentes e quantdicdeaiealidade, aos dados mais
flagrantes e numéricos, supondo, com isso, qumagsobjetivamente a realidade. Ora,
nem toda a realidade € dimensionavel, redutivellmenos, cifras, pesos, metros,
quantias e quantidades, anos de idade e datad: éteqientemente os dados mais
aparentes e espetaculares de uma realidade sa@ntarabp mais irrelevantes e
secundarios. Esse tipo de falsa objetividade tessowdo abusivo e irracional que
provavelmente provocou uma reagao contraria iguaknieracional e abusiva, isto é, o
abandono, a rendncia, a qualquer tentativa sériapmeurar ver e descrever
objetivamente a realidade. E necessario fazertigacda falsa objetividade e repor a
discusséo do tema em termos serenos, porém fidaesetodologia do conhecimento
sob uma abordagem légica ndo convencional.

Voltando agora a questado inicial: é possivel fgaaralismo com o maximo
possivel de objetividade. Mais ainda, € desejamd-fo porque essa € a Unica forma de
reduzir ao maximo o erro involuntério e impedir anipulacéo deliberada da realidade.

O reino da objetividade é a informacdo, a noti@iapbertura, a reportagem, a
andlise, assim como o reino da tomada de posigéa epinido, o comentario, o artigo,



o editorial. E fundamental separar e distinguiroinfacdo de opinido, indicar as
diferencas de conteudo e forma dos géneros joticals e apresentar toda a producao
jornalistica ao leitor/telespectador de forma a eleeperceba imediatamente o que é a
exposicao da realidade, e 0 que é ajuizamentolde va

O significado politico da manipulagédo

Se é possivel fazer jornalismo com objetividadegpe o jornalismo manipula a
informacédo e distorce a realidade? Se é possiitifitar e distinguir padrdes
reiterativos de manipulacao, ela é fruto do ervolintario, da causalidade excepcional
ou das naturais limitacdes da capacidade de olggerve conhecimento? Certamente
nao. A conclusao a que se pode chegar, pelo memos hipotese de trabalho, é a de
que a distorcdo da realidade pela manipulacdo fdamacdo € deliberada, tem um
significado e um proposito.

N&o é necessario estender-se na demonstracao deacgslea imensa maioria, 0s
principais 6rgdos de comunicacdo no Brasil de tsde propriedade da empresa
privada. Também néo é necessario demonstrar o dgacontrole que as empresas
exercem sobre a producdo, de onde é possivel aonde sdo os proprietarios das
empresas de comunicacdo 0s principais - emboraosamicos - responsaveis pela
deliberada distorcao da realidade pela manipuldgdonformacdes.

A discussdao que deve ser feita, portanto, € a gasapnos levar a compreender
porque 0s empresarios da comunicacao manipulancenia realidade.

Uma das explicacbes para essa questdo procura aitteiz da resposta no
campo econdmico. E ha duas vertentes para a egdticgconomicista do fenémeno. A
primeira desloca para a figura do anunciante aoresgbilidade Gltima e maior pelo
produto final da comunicacédo: segundo essa verténfmor imposicdo — direta ou
indireta — desse anunciante (privado ou estatat) @uempresario se vé obrigado a
manipular e distorcer. A segunda vertente cenegaplicacdo na ambicdo de lucro do
proprio empresario de comunicacdo: ele distorce amipula para agradar seus
consumidores, e, assim, vender mais material deugimacao e assim aumentar seus
lucros: a responsabilidade é do proprio empresiioomunicacdo, mas a motivacao é
econdmica.

E bastante provavel que ambos esses elementosnemme maior ou menor
grau, no comportamento de grande parte das empdesaomunicacdo. Mas nao
parecem explicar todo o fenbmeno. O peso de cagtzcemte individual sobre o 6rgéo
de comunicacdo, ou mesmo de seu conjunto, € maoitdgpavel na pequena imprensa,
naquela em que a manipulagédo surte menos efeitte @rmanipula¢do impera é na
grande imprensa, na que conta, como recriadoranderealidade artificial, e, nessa, o
peso econdmico do anunciante, enquanto expres#@doadé quase nulo ou bastante
reduzido.

A ambicéo de lucro, por outro lado, ndo explica, ios0, a manipulacdo e a
distorcdo. Em primeiro lugar porque muito provavahte o empresario, no Brasil de
hoje, teria mais possibilidades de obter lucrossrgardos e mais rapidos aplicando seu
capital em outros ramos da Industria, do Coméraiaas Financas, e ndo precisaria
investi-los na comunicagdo. Em segundo lugar, porgada garante que outro tipo de
jornalismo, ndo manipulador, ndo tivesse uma agdiénfinitamente maior do que a
que consome os produtos de comunicacdo manipul&desidente que os 6rgdos de
comunicacado, e a Industria Cultural de que fazenepastdo submetidos a Légica
Econbmica do Capitalismo. Mas o Capitalismo opamabém com outra l6gica — a



l6gica Politica, a légica do Poder — e é ai, prel@mente que vamos encontrar a
explicacdo da manipulacéo jornalistica.

Assim é sustentavel a afirmacdo — pelos menos edtecade hipdtese de
trabalho — de que os O6rgdos de comunicacao sedrar@am em novos orgaos de
poder, em Orgaos politico-partidarios, e é por tps® eles precisam recriar a realidade
onde exercer esse poder, e para recriar a realidide precisam manipular as
informagcbes. A manipulacdo, assim, torna-se umaessetade da empresa de
comunicacdo, mas como a empresa nao foi criada omganizada para exercer
diretamente o Poder, ela procura transformar-seatido politico. Alids, os grandes e
modernos 6rgdos de comunicacdo, no Brasil, parseemfetivamente muito com
partidos politicos.

1. Da mesma forma que os partidos tém seus marsfdst fundacdo, seus programas,
suas teses, 0s 0rgdos de comunicagdo tém seumpm@joriais, suas linhas editoriais,
seus artigos de fundo.

2. Os partidos tém estatutos, regimentos internogellamentos; os 6rgdos de
comunicacao tém seus Manuais de Redacéo, suas Sldariaabalho.

3. Os partidos tém seu aparato material: sedesiméwequipamentos, verbas, veiculos,
etc. Os orgaos de comunicacao também tém seu @paadtrial, freqientemente mais
diversificado e mais moderno que o da média dasdpar

4. Os partidos tém seus filiados, seus militansesis quadros dirigentes centrais e
intermediarios. Os 6rgaos tém o equivalente: engoleg) chefes, diretores, editores, de
guem exigem adeséao e fidelidade freqientementerma@®a que os partidos exigem
de seus filiados.

5. Os partidos tém normas disciplinares com asscaalicam sancdes aos filiados que
se afastam da linha partidaria. Os 6rgaos tambémn@rmas disciplinares, com as
quais aplicam prémios de reforco aos mais fiéigeleaixamentos, suspensdes e
expulsdes aos que se desviam da linha editorial.

6. Os partidos tém sede central, diretorios reggoadocais, células, nucleos, areas de
influéncia e intercambio com entidades do movimeswoial. Os 6rgaos tém sede
central ou matriz, sucursais correspondentes edosiespeciais, contratos e convénios
com outros 6rgaos e com agéncias internacionais.

7. Os partidos sdo um ponto de referéncia para esgs) sociais, tém seus
simpatizantes e seu eleitorado. Os 6rgdos tambénursdponto de referéncia para
milhares ou milhdes de leitores/espectadores, &rm simpatizantes e seguidores, 0 seu
leitorado.

8. Os partidos procuram ter os seus boletins, gagal, a sua revista, seus volantes e
panfletos, seus carros de som e seus palanquealtmfalantes, enfim, seus meios de
comunicacao. Os 6rgaos de comunicacdo sao os meiosmunicacdo de si mesmos
enguanto partidos.

9. Os partidos procuram conduzir partes da soceedado conjunto da sociedade para
alvos institucionais, para a conservacao de algunstituicoes e para a transformacgao
de outras; tém enfim um projeto histérico relacamaom o Poder. Os oOrgaos de
comunicacao também procuram conduzir a sociedadg@agte ou no todo, no sentido
da conservacdo ou da mudanca das instituicbesisot@m, portanto, um projeto
histérico relacionado com o Poder.



10. Os partidos tém representatividade, em maiomenor grau, na medida em que
exprimem interesses e valores de segmentos sopisisso destacam, entre seus
membros, os que disputam e exercem mandatos deseepacdo, legislativa ou
executiva. Os 6rgados de comunicacdo agem comordeita recebessem mandatos de
representacdo popular, e alguns se proclamam gapiente como detentores de
mandatos. Oscilam. entre se auto suporem demidayesntade divina ou mandatados
do povo, e confundem o consumo dos seus produtos @ndice de tiragem ou
audiéncia com o voto popular depositado em urna.

Essas analogias ndo constituem apenas — como @qu@ecer — um mero jogo de
palavras, uma brincadeira semantica e retdricas Eaelam um significado mais
profundo do que as aparéncias formais indicam. étdade, elas dizem que os érgéos
de comunicacao se transformaram em entidades ndWasntes do que eram em sua
origem, distintas das demais instituicbes socrass extremamente semelhantes a um
determinado tipo dessas instituicdes sociais, gaes partidos politicos.

Se o0s 6rgdos ndo sao partidos politicos na acefggi#osa do termo, sdo, pelo menos,
agentes partidarios, entidades para-partidariagasinsui generis. Comportam-se e
agem como partidos politicos. Deixam de ser ingbes da sociedade civil para se
tornarem instituicbes da sociedade politica. Paourepresentar — mesmo sem
mandato real ou delegacéo explicita e conscientealeres e interesses de segmentos
da sociedade. E tentam fazer a intermediacdo enseciedade civil e o Estado, o
Poder. E por essa raz&o que os principais 6rgdosrdenicacido podem proclamar sua
autonomia e sua independéncia, ndo so diante dogiantes como diante do governo
e do Estado. Na realidade, esses grandes oOrgatsamifente sdo autbnomos e
independentes, em grande parte, em relacéo a dutnass de Poder. Mas ndo — como
guerem fazer crer — porque estejam acima dos tmsflie classe, da disputa do Poder
ou das divergéncias partidarias Nem porque estejaervico do Brasil ou da parte do
Brasil que constitui o seu especifico leitoradosMan porque sédo eles mesmos, em si,
(Fonte: original de Poder, entes politico- parim&re disputam o Poder maior sobre a
sociedade em beneficio dos seus préprios interessealores politicos. A frase
publicitaria utilizada por um desses grandes orgad#\ Folha esta de rabo preso com
o leitor" — sé tem seu verdadeiro significado desl®lo quando recolocada de pé
sobre o chéo e lida com a re-inversédo de seus semnieitor € que esta de rabo preso
com a Folha, por extensdo, com todos os grande®rde comunicacdo. Porque,
efetivamente, é assim que o0s 0rgaos de comunicacBeacionam com os leitores, isto
€, com a sociedade, com a populagdo. Recriandalida®@e & sua maneira e de acordo
com seus interesses politico-partidarios, os OrgBogomunicacdo aprisionam seus
leitores nesse circulo de ferro da realidade ireabbre ele exercem todo o seu Poder.
O Jornal Nacional faz plim-plim e milhdes de bmsds salivam no ato. A Folha, o
Estado, o Jornal do Brasil, a Veja dizem algumaaa@ centenas de milhares de
brasileiros abanam o rabo em sinal de assentineeob@diéncia.

Circunstancia ou tendéncia?

Para finalizar esta exposicédo, e a guisa de caduzlgeral, € preciso colocar
algumas questoes.

Até que ponto as caracteristicas atuais da Impiemrsieira constituem apenas
uma situacdo transitoria, temporaria, circunstarecieonjuntural? Em que medida néo
representam uma excessiva reacao a época da Ritktllitar, em que a censura do
Estado sobre a Imprensa a tornava quase totaliméraiea e estéril? Até que ponto nao
exprimem, por outro lado, o estado confuso e antbitp atual conjuntura geral do



Pais, em que parece haver vazios institucionais elisgolucdo das formas
"convencionais” de Poder? Em que medida a propm@dnsa — quer pela acao de
seus proprietarios, quer pela dos jornalistas —ata@tara por encontrar, de imediato,
correcdes de rumo e redefinicdo de significadogapeis?

Por outro lado, serdo essas caracteristicas iratiesdde uma tendéncia
historica, de um avanco e de marcos inexoravegutiveis e irrecorriveis? Estaremos
assistindo, de fato, ao nascimento de um novodigpornalismo, de imprensa, de novos
papeéis, significados e fungdes sociais e politicasorgaos de comunicagcao?

Estaremos com efeito diante de um novo tipo, defmi sem retorno, do fazer
jornalistico? De um novo tipo de Imprensa, que gaem eficacia no exercicio do
poder politico, mas perde em credibilidade, em iabiifdade, em dar resposta a
necessidade social da busca da informacéo, do ciomr@o da realidade? De um novo
tipo de poder?

A primeira ordem de questdes — que privilegiamroutistancial e o provisorio
das caracteristicas da Imprensa — pode encontspostas no campo imediato e
pragmatico da contra-reacdo, dos conflitos intert@s redacbes, da luta sindical e
pratica do dia a dia.

Mas se estamos na perspectiva da segunda ordenuedtdes, isto €, na
perspectiva de uma tendéncia histérica de mudadeassivas e sem retorno, €
fundamental antever também as principais transfgdsmque necessariamente deveréo
efetuar-se no outro pdlo da contradicdo nascendsicBmente havera a tendéncia,
igualmente historica, de a sociedade também mugapsstura tradicional diante dos
orgdos de comunicagdo. Essa mudanca de posturavphmente se dara em trés
planos. Como séo os grandes empresarios de corp@oiea a Burguesia — que se
situam na parte dominante da sociedade, é as ldsseinadas que cabera o papel
fundamental das transformacgdes na visao do jomalela populacéo.

Num primeiro plano, as classes politicamente dod@satenderdo, cada vez
mais a desmistificar o jornalismo e a Imprensa. Néais terdo motivos para acreditar
ou confiar na Imprensa e a seguir suas orientagfassardo a intensificar sua postura
critica, sua analise de conteudo e forma, dianteddgios de comunicacao. Atraves de
seus setores mais organizados, as classes domigadésstardo as informacoes
jornalisticas, fardo a comparacdo militante entrereal acontecido e o irreal
comunicado, fardo a denuncia sistematica da magfal e da distorcdo. Tomardo
como uma das suas principais tarefas de luta aistéfsracdo organizada da Imprensa
e das empresas de comunicacao.

No segundo plano, as classes dominadas tenderassarpa um nivel superior
de defesa e contra-ataque, em relagdo a Impreassarfdo a tratar os 6rgdos como eles
se apresentam e se comportam: isto €, como enligisgopartidarios, e ndo como
instituicbes de informag&o e conhecimento, acim®&elm e do Mal, acima da luta de
classes e distantes da disputa do Poder. Exiguéaesgses novos e sui generis partidos
politicos sejam tratados em niveis de equivalénoia os demais partidos e demais
instituicdes politico-partidarias; tenham os mesmiositos, sem regalias especiais, e
sejam submetidos a diversas formas de controlégoii@onseqiiéncia inevitavel sera a
revisao e reformulacdo de conceitos tradicionareacos de "liberdade de imprensa”,
"liberdade de expresséo”, etc. Evidentemente o deaintensidade dessas mudancas
estara condicionado pela correlacéo de forcas,omadvos perseguidos provavelmente
conduzirdo a uma regulamentacdo rigorosa sobre dodavidade de comunicacéo,
como forma de garantir o controle publico sobrerapresas jornalisticas.



No terceiro plano, as classes dominadas lutaréo tpehsformacdo da propria
natureza dos meios de comunicacdo. Se 0s Orgaasordanicacdo passaram de
instituicbes da sociedade civil para se tornarestitinices da sociedade politica, se
deixaram de ser 6rgdos de comunicacdo para sdommaasem em entes politico-
partidarios, ndo havera mais razdo de aceita-losodostitutos de direito privado, e
deverdo se transformar em institutos de direitolipglbEm outras palavras, a parte
dominada da sociedade passara a questionar o rdgiprepriedade privada dos 6rgaos
de comunicacao.

A tendéncia poderd caminhar no sentido de vedarenapresario privado, a
exploracdo desse setor de atividades. A comunica;@oincipalmente a informacéo,
passaréo a ser objeto de exploracdo apenas perdmifEstado ou de instituicdes de
direito publico, sob controle publico. A assunc@oy parte do Estado, de toda a
comunicacdo de massa e de toda a informacao, tamégemdera da conjuntura e da
correlacdo de forgas sociais. Para a parte domidadabciedade ela € tdo indesejavel
quanto a propriedade privada dos meios de comuiucals classes dominadas,
portanto, tenderéao a lutar pela transformacao dg&o8 privados e estatais em 6rgaos
publicos, sob formas e mecanismos que evidentemaimda estdo por serem
engendrados e desenvolvidos. E finalmente, entdornalismo podera se libertar do
seu pior inimigo: a Imprensa, tal como ela existeh

1988

[*] Jornalista e sociélogo brasileiro. Nasceu ndade de S&do Paulo em 1929. Iniciou
sua atividade jornalistica em 1946, tendo trabalhexth numerosas publicacdes. Foi
professor de sociologia na Universidade de Brasitia Universidade Federal da Bahia,
e professor de jornalismo na Pontificia Universeld@atolica de Sao Paulo e na
Fundacdo Armando Alvares Penteado. Teve imporigaticipacdo no Sindicato dos

Jornalistas de S&o Paulo e no Comité BrasileirArdstia. Foi um dos fundadores do

PT e seu dirigente durante 16 anos, exercendce entras, as funcdes de secretario
nacional de Imprensa e Propaganda e de Formacémddfaleceu em Sao Paulo, em
6 de marco de 1996, aos 66 anos.

Cliqgue Padrdes de manipulacdo na grande imprpasaencomendar o seu livro.

(Fonte: o original encontra-se em
http://www.fpabramo.orqg.br/perseu/manipulacao.htm - Este ensaio
encontra-se em http://resistir.info, data de acesso 10/04/2013)

11 - A midia em nossas vidas: informacdo ou
manipulacao?

"A massa mantém a marca, a marca mantém a midiaiglia controla a massa"
(George Orwell)

Semana passada o final de uma novela paralisoispga um fenbmeno sem
precedentes, que levou até a presidente Dilma Bfiussdiar comicio por conta do
altimo capitulo. Particularmente ndo assisto, n&sdé pra ignorar um fato como esse.

O “The Washington Post”, um dos jornais norte-aoas mais respeitados e
lidos em todo o mundo, relatou o poder de influmndas novelas na vida dos
brasileiros, em seu artigo “Brazil’'s Novelas Mayfekt Viewers'Lifes” (Novelas do
Brasil podem afetar as vidas dos telespectaddies)dos trechos do artigo diz: “No
Brazil, um pais que, na média, assiste mais aisélevjue qualquer outro pais, exceto o
Reino Unido, novelas tem um efeito mais duradoormfiuenciar escolhas no estilo de



vida, dizem os pesquisadores. As novelas se tomara parte muito importante na
sociedade brasileira”.

A populagéo é facilmente influenciada pela midimgypalmente quando esti
relacionada a novelas. Nestas, heréis nacionaisrsos — ficcionais ou ndo. Acaba
uma novela e inicia outra e os modelos de compené&rs, beleza, moda e outros vao
se alterando. Mudam os personagens, a trama sw#@s abordados e a sociedade vai
respondendo a este estimulo produzido. Os padifieslidos sdo copiados e seguidos,
porém, as pessoas hao conseguem adapta-los a dansedl, 0 que gera ansiedade,
angustia e frustracao.

Assistir televisdo, navegar na Internet, falar @alar sdo coisas do cotidiano da
maioria da populagdo mundial. Somos, todos os d@spardeados por diversas midias
que, em comum, tém o objetivo de nos vender algroisa: uma ideia, um produto, um
sonho, etc. E essa tecnologia influencia o temgdo #osociedade e em consequéncia, a
educacao, tanto informal quanto formal. Podemosnafi que a vida e a interacdo
humana sdo mediadas e controladas pelos meiosrdenmacdo. E é neste ambiente de
interacdo com o mundo e significacdo que desdegoega crianca € colocada a frente
da televiséo e esta entdo se apresenta como pigeainte da familia por ser uma boa
“baba eletronica”. Como negar a influéncia da T¥gspente na quase totalidade dos
domicilios brasileiros, sobre as formacdes dadtidigtes sociais?

Quando ouvimos falar que a midia representa "otQuarder' em uma nacéo, é
preciso avaliar como isso € verdade e 0 quantmnestaujeitos a ela e a todas as suas
variaveis. A midia influencia as pessoas no modagile de pensar e até no modo de se
vestir. Ela cria as demandas, orienta os costurhébitos da sociedade, além de definir
estilos, borddes e discussdes sociais. A midiaaditagras, as tendéncias, os padrbes de
beleza, os idolos a serem adorados e seguidosnitopmadrées de beleza cada vez
mais inatingiveis. E impulsiona homens e mulhemedesca daquele corpinho que sé o
photoshop sabe produzir.

A producdo da industria cultural é direcionada panetorno de lucros tendo

como base padrées de imagem cultural preestabelecidapazes de conquistar o
interesse das massas sem trabalhar o carateo détiespectador. Os adolescentes séo
bombardeados com producdes e marcas internacierescriancas estdo a mercé dos
desenhos infantis. Dessa forma, seria impossivesc@la, ou os pais das criancas
ignorarem os robds que falam, as naves espaciaia tpdos fascinam, a capacidade de
voar e de se transformar, de transformas coisasgs&, o poder e o terror trazido pelos
monstros e vampiros; as lutas do bem contra o osmdesenhos animados, a violéncia
mostrada nos noticiarios. Alguns dos programas Yeapresentam constantemente
valores questionaveis. Essas mensagens irdo detgratimo nossos filhos seréo? Iréo
determinar sua honestidade, solidariedade, respeitros valores?

Segundo Marilena Chaui: “A producgédo ideoldgica lda&io social tem como
finalidade fazer com que todas as classes so@aitem as condicbfes em que vivem,
julgando-as naturais, normais, corretas, justasp gEetender transforma-las ou
conhecé-las realmente, sem levar em conta que hacantradicdo profunda entre as
condicdes reais em que vivemos e as ideias”.

Contudo, além de ndo podermos subestimar o podafldancia da midia na
vida das pessoas, também n&o podemos ignorar atémpi@a desta caso seja utilizada
de forma mais ética e consciente. Quero dizer queoder que os veiculos de
comunicacao tém para mobilizar as pessoas é nmaitmlg e pode ser usado para o bem
ou para o mal. Campanhas de doacdo de sangue, cileagé, de incentivo a



reciclagem, para economizar agua, pela paz, padamjpessoas, € muitas outras,
quando divulgadas e incentivadas pela midia ganbeoporcbes enormes e trazem
resultados muito além do esperado.

Os meios de comunicacdo em massa devem contribtar g valorizacdo da
diversidade cultural, a promocao dos direitos hwwsamo combate a todo tipo de
violéncia, no acesso a informacéao, entre outras. @sveria ser sua funcao primordial.

(Fonte:
http://www.washingtonpost.com/wpdyn/content/article/2009/06/07/A
R2009060702401.html, data de acesso 10/04/2013)

O conteudo disponibilizado pelos colunistas nadetefnecessariamente a opinido da
Elo Internet

ChristianeLima

Sou Assistente Social (formada pela Universidadedefas@ do Maranhao),
Psicopedagoga, Especialista em Saude da Familiafesgora universitaria. Possuo
experiéncias nas areas de Saude e Educacdo. Realémtras em empresas e escolas
para alunos, funcionarios e corpo docente.

(Fonte: http://elo.com.br/portal/colunistas/ver/230989/a-midia-em-
nossas-vidas-informacao-ou-manipulacao-.html, data de acesso
10/04/2013)

12 - Crime a vitima e a midia

por Djalma da Silva Leandradrdjalma@uol.com.br

“Muitas vezes me questiono, a midia é quem incardivcrime" ou € o crime
gquem alimenta a midia? N&o encontro a resposts,ghoalmente o ser humano é de tal
indiferenca para com o semelhante, que faz de dm para ser visto pela midia, e a
midia se regozija em transmitir os detalhes sésdadoconduta criminosa. Ora, todo ser
humano "nasce" igual, inocente e vai se "alimerdarxdm noticias, diarias sempre
enaltecendo aquele que "cometeu este ou aquele"anes mais diversas classificacfes
e segmentos, chegando ao patamar de "tornar umnosai um herdi diante da
grandiosidade do "crime" por ele cometido. A miclicia com riquezas de detalhes,
(perde-se um "horario nobre" dos veiculos de cooagdio, escrita falada e televisiva,
para "narrar" toda a vida do criminoso), um "acidetle veiculo” ganha um enorme
espaco, repetitivo nos diversos programas e cafiselevisdo, radios, e jornais,
politicos, criam verdadeiras campanhas em prol rd®igencias, a serem tomadas,
"promessas"” que nunca serdo cumpridas. Existe adrdp" nos jornais de televisdo, as
"manchetes” um RESUMO do que discorrera todo acidwin” abre-se com "MORTE
em acidentes de veiculos”, passa para as "extorsirespcoes dos politicos, assaltos a
mao armada, roubos" e encerra com as noticiasutebtl”, como se fosse um "ritual”
de incentivo ao crime, ou um "culto a morte e déggcdo humana. Ora, a quem
interessa saber este ou aquele "crime"??? Conzaeré® € a "familia" da vitima, ou a
propria "vitima", quando néo lhe ceifaram a "vigalm ataque criminoso. A midia se
encarrega de "mostrar os detalhes" da violénciss, Maaguém se preocupa com a
"vitima". As organiza¢cbes de direitos humanos, atgal penal, as Instituicoes
Governamentais, e ONGS, enfim toda maquina Judicifnunca dao "amparo" a
"vitima", sequer preocupam-se com o0 “"estado psiodd advindo do “"atentado e
ataque" que sofrera. Quando se "perde" um pareeje, ele qual for, € um dano
irreparavel, que acompanhara por toda a "vida" demqsofrera uma "violéncia
“principalmente quando se trata de um "pai ou n@ed deixa seus filhos ao total
desamparo e a mercé de suas "sortes". Fica aodegamparo, e ainda é massacrado




com o "destaque" que a "midia" confere ao entaniedso. E quando se consegue uma
"punicdo” com uma "prisdo” quem "paga pelo sustdetseu algoz e de sua numerosa
familia? a vitima e toda a sociedade, que pagas'apostos” e ainda mantém uma
forca tarefa prisional, uma estrutura montada dkcips, todo um aparato, para
guarnecer a "vida" daquele que atentou contra@edade" da qual pertence, e mantém
refém de seus atos atrozes. E mais facil um "cdsahreceber um "auxilio” do INSS,
(auxilio-reclusdo, R$ 810,00 por dependente do inoso preso) do que quem
trabalhou durante anos na va ilusdo de ter um agrarsua velhice, ledo engano, pois
€ tanta burocracia, é tanto vexame que passajgaimente porque independente dos
filhos e dependentes que tenha, ganha apenas uBl@®®0. Entdo, esta explicado
porque muitos preferem o crime a uma vida honesi@a dizia o jurista Ruy Barbosa..
chegara o dia em que o homem se envergonhara Hersssto...).

Mas, ao Governo néo interessa dar conhecimentocaeda ao povo que
governa, até porque um POVO, culto, educado e @mwoscritico ndo vai alimentar o
seu excessivo "luxo" e suas extravagancias. Queséio PORQUE elege um
representante, que chegando Ia, visa seus praopramesses em detrimento do interesse
coletivo. Obvio que se fosse dado condi¢des, (edcaprincipios éticos, morais,
possibilidades de crescimento, fomento ao empreendo, tratamento igualitarios aos
desvalidos, amparo as vitimas da violéncia urbamé&), precisaria gastar "fortunas"
para manter em "carcere" e na "ociosidade" quersotadano a sociedade, tampouco
teria que manter um aparato para "guarnecer" sstbdia, até porque é "Obvio que
aquele que perpetrou dano a sociedade"” deixa "elpatente” que "ndo tem respeito ou
mesmo querer fazer parte dela", ndo se justificaddsamparar a "vitima" e amparar
aquele que ndo quer "viver" na sociedade, printipate porque seus valores sao
outros. Entdo porque "propiciar" diversas modak$ad atenuantes para aqueles que
cometem crimes, procurando maneiras diversas dmbilizar sua liberdade”. Nao
consigo entender porque o legislador se preocup#p tam “classificar as varias
modalidades de crimes" na intencdo de amenizaniggu N&o seria muito mais facil,
amparar a "vitima" e dar um tratamento igualit@ioCRIMINOSO, pois, seja qual for
a "modalidade"” do CRIME, houve uma "conduta aritijga" ou seja, a "intencao de
causar danos" e efetivamente causou. Creio quaiggaoudeveria ser ao CRIMINOSO
e nao a sociedade...0bvio!!

Houve um humanista, advogado, filésofo e religiasohre de sentimentos e
combativo que disse:... "A justica se assemelharesdres que espancam os alunos em
lugar de instrui-los... Olhemos o que se passa dadao redor de nés. A principal
causa da "miséria publica" reside no niumero exoesk nobres zangdes ociosos, que
se nutrem do suor e do trabalho de outrem... "gesup direito € uma injustica
suprema”...Deus proibiu o assassinio e n0s nosmoatééo facilmente em virtude de
algumas moedas...e indagou:... a sociedade hundanpodle ser organizada de modo a
garantir para cada um, uma igual porcdo de befiBh@mMas More - Utopia-1520).
Observem gue ndo aprendemos nada, ndo evoluimos;qudrario, ndo se tem muita
escolha, ja que falta a consciéncia de cada um,pgefere o “"crime" porque é
incentivado a isto, pois "trabalhar, procurar ergpreeceber ordens, pagar impostos,
alimentar a maquina estatal cada vez mais exigelaeluxo, do poder, da
extravagancia...é extremamente caro, principalmeatgue fica no total "desamparo”
quer da midia, quer do Estado, quer da propri;edade, enquanto que ao criminoso, é
cercado de cuidados, protecdo, mimos, e admird@ague nos podemos fazer? Bom,
eu faco o seguinte: ndo assisto televisdo, naceatono crime, dando audiéncia, ndo
propagando, sequer tomando conhecimento do quehqugm morreu, por iSSo ou por



aquilo, desta ou daquela maneira, a diferencazaé esdfiro amparar a "vitima" porque
sou igual a ela, sinto na alma quando um semell@anielentado, atacado, roubado,
vitima de acidentes por inescrupulosos que utilizeus veiculos como verdadeiras
armas letais...enfim, ja € alguma coisa...”
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13 - Direitos da Personalidade

A intimidade, a vida privada, a honra e a imagetegram a categoria dos
chamados direitos da personalidade. A Lei Maxinsg@sra a protecdo desses direitos
em seu art. 5°, inciso X, nos seguintes termos:

Art. 5°. X, CF: S&o inviolaveis a intimidade, aaidrivada, a honra, a imagem das
pessoas, assegurado o direito de indenizacédo pmho dnaterial ou moral decorrente
de sua violacgéao.

Os direitos da personalidade estdo umbilicalmemadds ao principio da
dignidade humana (CF, art. 1°, 1), referem-s@ragecdes do individuo para o mundo
externo, ou seja, a pessoa como ente moral e goialias intera¢cdes com a sociedade.
Sao, assim, atributos préprios da pessoa, de séa@a e, assim, de sua personalidade.

Ada Pellegrini Grinover os denomina "essenciaiEm"sua auséncia, a pessoa
nNao mais seria pessoa; da pessoa, constituemrei@sssdo conferidos a pessoa pelo
ordenamento juridico, pelo simples fato de serpetevida de personalidade juridica,
independentemente de outros requisitos” [GRINOVERa Pellegrini. Liberdades
publicas e processo penal: as interceptacdes néafd Sdo Paulo: RT, 1982. p. 74].

A dignidade é um valor espiritual e moral inere@dtepessoa [MORAES,
Alexandre. Direito Constitucional. Sdo Paulo: Atl2801. p. 48.], é uma condi¢éo
intrinseca a natureza do ser humano, sendo umasaterior aos demais direitos. Como
afirma Dalmo de Abreu Dallari, "As finalidades mamportantes da Constituicéo
consistem na protecéo e promocao da dignidade Raifl2ALLARI, Dalmo de Abreu.
In: WEIS, Carlos. Direitos Humanos Contemporan&d Paulo: Malheiros, 2006. p.
27.].

Portanto, é para esse valor, para esse princimdabajue os direitos da
personalidade convergem, sendo esse 0 motivo pellbog direitos da personalidade
estdo inseridos no art. 5° da Carta Magna, o qualacdos chamados "direitos
fundamentais".

Sobre a terminologia adequada (Direitos Humanosiids Fundamentais),
Carlos Weis esclarece que "tais direitos sdo cermilbs ‘humanos’ ndo em razéao de
sua titularidade, mas de seu carater fundamentalgpaida digna, por terem em vista a
protecao de valores e bens essenciais para quas@adamano tenha a possibilidade de
desenvolver suas capacidades potenciais. Dai pamuts autores, e mesmo a
Constituicao Federal de 1988, empregam ‘direitosldunentais’ em lugar de ‘direitos
humanos’, sendo certo que ambas as denominacé&ncanmesma nocao” [WEIS,
Carlos. Direitos Humanos Contemporaneos. Sao Pilaltteiros, 2006. p. 20].



Com a atual interferéncia da midia na Justica & prapriamente, no Processo
Penal, os direitos da pessoa humana e das padesspuais estdo sendo sacrificados
em nome da liberdade de imprensa que vem assunposigdo de preponderancia
sobre todo e qualquer outro direito humano, cheggmar vezes, a anula-lo.

E aqui que entram em colidéncia com os direitopataonalidade, pois quando
a publicidade se torna negativa, muito provavelménporque ela esta violando direitos
de determinada pessoa, essa superexposicao tragqo@mcias e atinge direitos do
cidaddo, e na maioria das vezes esses direitos estéulados a intimidade, a vida
privada, a honra e a imagem de uma pessoa.

Finalmente, se a dignidade humana € incondiciorabe ao Estado protegé-la,
veremos adiante como os direitos fundamentais 058 X, da Constituicdo da
Republica — os direitos da personalidade — podempsategidos na persecucao
criminal, uma vez que séo inviolaveis.

4.1. Intimidade e vida privada

Como visto, a violacao da intimidade é uma dasibpitissdes de restricdo da
publicidade dos atos processuais (CF, art. 5°, 1aXt.e93, IX), bem como o inciso X,
do mesmo artigo, assegura a inviolabilidade danidade e da vida privada, entre
outros direitos que serdo estudados mais adiante.

Nas Cartas Constitucionais do Brasil a tutela danidade sempre existiu,
porém, de forma genérica. Com a Constituicio Fédkral988, pela primeira vez
foram tuteladas, formalmente, a intimidade e aguitlade.

Esses direitos aparecem, ainda, proclamados naaf@e@b Universal dos
Direitos do Homem (art. 12) [Declaracdo Universas ®ireitos do Homem (1948), art.
12: "Ninguém, sofrera intromissdes arbitrarias na gida privada, na sua familia, no
seu domicilio ou na sua correspondéncia, nem ata@seia honra e reputacdo. Contra
tais intromissdes ou ataques toda pessoa temodagitotecéo da lei".], na Convencéao
Européia de 1950 sobre os Direitos do Homem (rt8°Pacto Internacional da ONU
sobre Direitos Civis e Politicos (art. 17) e, par,fno art. 11 da Convencédo Americana
sobre Direitos Humanos (Pacto de S&o José da ®istd [Convengdo Americana
sobre Direitos Humanos (1969) — Pacto de Sdo Jo$&odta Rica) — art. 11: "1. Toda
pessoa tem direito ao respeito de sua honra ecaohecimento de sua dignidade; 2.
Ninguém pode ser objeto de ingeréncias arbitr&asbusivas em sua vida privada, na
de sua familia, em seu domicilio ou em sua corresfracia, nem de ofensas ilegais a
sua honra ou reputacdo; 3. Toda pessoa tem diaepootecdo da lei contra tais
ingeréncias ou tais ofensas".].

Na obra O direito de estar so: tutela penal danidade, Paulo José da Costa Jr.
questiona: "A liberdade de manifestacdo do pensematravés da palavra, de escritos
ou de qualquer meio de difusédo, constitui precedostitucional. Resta saber se tal
liberdade seré indeterminada ou se, ao contréaeeré de sofrer limitacdes de ordem
formal ou substancial; e até que ponto a liberddelenanifestacdo do pensamento
poderd conflitar com o direito a intimidade, negaitfte inclusive a existéncia"
[COSTA JR., Paulo José da. O direito de estansélat penal da intimidade. Sao Paulo:

RT, 1995.p.63].

Discute-se, portanto, a partir de que limite tearanntimidade e a vida privada,
e onde tem inicio o direito do publico a informagéafim, qual seria o "ponto de
equilibrio” entre os citados direitos e interesses.



Adverte, porém, René Ariel Dotti, que os conceitesvida privada e intimidade
"ndo sdo coincidentes”, apesar de serem usadddimaimente pela doutrina. Para o
autor, "vida privada abrange todos os aspectopguegualquer razao nao gostariamos
de ver cair no dominio publico; é tudo aquilo q@® mleve ser objeto do direito a
informacdo nem da curiosidade da sociedade modeemglanto intimidade é "um
sentimento, um estado de alma, que existe nos atabiénteriores, mas se protege
também no exterior para ser possivel a liberdadanthr, pensar, sorrir, chorar, rezar,
enfim a liberdade de viver a propria vida e moa@ropria morte [DOTTI, René Ariel.
Apud VIEIRA, Ana Lucia Menezes. Op.cit., p. 145].

A intimidade € mais restrita, € igual para todasp@ssoas, enquanto a vida
privada, que € um circulo um pouco maior, vai vas@ a pessoa tem um carater
publico ou ndo. Entéo, intimidade € um circulo meéoa relacdo da pessoa com ela
mesma, com 0 Sseu préprio ser, com a sua consci@oiague tem de mais intimo em
seu ser, enquanto vida privada constitui um circoddor, € o ser em convivéncia. A
vida privada de pessoas publicas, por exemplo,sougpespaco um pouco menor, pois
a pessoa optou em se expor.

Embora tuteladas na Constituicdo, a privacidadendiraidade vém protegidas
de forma fragmentéaria e insuficiente pela legistabéasileira [VIEIRA, Ana Lucia
Menezes. Op.cit.,, p. 148.]. Temos alguns dispastilegais protetores contra danos
morais, por ataques a dignidade da pessoa tipasspda injuria, caltnia, difamacéo
(arts. 138 a 142 do CP), crimes contra a inviolkddile de domicilio (art. 150, CP),
crime de violacdo de correspondéncia (art. 151 Ep €&imes contra a inviolabilidade
dos segredos (art. 153 e 154 do CP), contraven@wl pde perturbacdo da
tranquilidade, crimes previstos na lei de interagfo telefonica.

Ressalte-se novamente, o ensinamento de Paulaldd3ésta Jr., no sentido de
que: "Se é o interesse social que justifica eilagib jus narrandi, as publicacbes que se
destinem exclusivamente a satisfacdo de uma adaidsi quase patoldégica do
populacho ou a difusdo da malignidade estdo ewadeete excluidas da liberdade que
se confere a imprensa, para manifestacdo das .idéids-se, ademais, que a propria
Constituicdo, ao conferir os direitos, ressalvaabsisos. A divulgacdo de noticias
desprovidas de relevancia social, portanto, camstim abuso da liberdade de
manifestacdo de pensamento, e, como tal, vetadadpelto” [COSTA JR., Paulo José
da. Op.cit.,p.67].

E conclui o autor: "Nao se venha alegar que, comp & pilastras da democracia
estardo ameacadas. Constitui lugar comum a endoc@eg que uma coletividade esta
ameacada quando se viola a liberdade de imprenaa. dviexercicio abusivo desta
liberdade produz consequéncias ndo menos choagueesjuela violacao".

4.2. Honra

Assim como a intimidade e a vida privada, a horuenéireito fundamental que
limita a liberdade de informacao dos atos judiciais

O conceito de honra é bastante variavel, dependdémdoomento histérico onde
€ avaliada, da pessoa, da cultura, da idade. Agsum valor da prépria pessoa, sendo
dificil reduzi-la a um conceito unitario.

Para Mirabete, "A honra pode ser conceituada contonjunto de atributos
morais, intelectuais e fisicos referentes a umagaesou ainda, como o complexo ou
conjunto de predicados ou condi¢cbes da pessoahguephferem consideracao social e
estima propria. Nos termos do art. 11 da Convengéwericana sobre Direitos



Humanos (Pacto de Sao José da Costa Rica), ‘tadagpéem direito ao respeito de sua
honra e ao reconhecimento de sua dignidade™ [MIEAB, Julio Fabbrini. Manual de
Direito Penal 1l. S&o Paulo: Atlas, 2007. p. 127].

Distingue-se a honra subjetiva da honra objetivhoAra subjetiva se traduz no
apreco proprio, na estima a si mesmo, no auto-tesjejuizo que cada um faz de si,
Ou seja, a valorizacdo que a pessoa tem de si mesma

Por outro lado, honra objetiva € a consideracdo ppssui 0 sujeito no meio
social ao qual pertence, o juizo que fazem delmnaunidade.

Os crimes contra a honra previstos no CP sdo aiaalart. 138), a difamacao
(art. 139) e a injuria (art. 140). Estao eles mtog, ainda, no Codigo Penal Militar
(arts. 214 a 219), no Caodigo Eleitoral (arts. 32328), na Lei de Seguranca Nacional
(art. 26) e no Codigo Brasileiro de Telecomunicag@et. 53, letra "i").

4.3. Imagem

pY

O direito a imagem alcancou posicao relevante nbitandos direitos da
personalidade, gracas ao extraordinario progreasocdmunicacdes e a importancia
que ela adquiriu no contexto publicitario. A cagiage a difusdo da imagem na
sociedade contemporéanea, tendo em vista o desémeolto tecnoldgico, causou uma
superexposicdo das pessoas, principalmente daquetesbtiveram destaque em suas
atividades, consequentemente, a imagem foi agragadalor econdmico expressivo.

A imagem € a proépria individualizacao figurativa wtea pessoa. O retrato da
pessoa faz as vezes de verdadeira senha a idmntdie pronto o individuo,
distinguindo-o dos demais. Dai porque confere atisdar todos os meios de defesa e
composicado contra ataques ou divulgacbes nao-aatias, injustas ou distorcidas
[FRANCIULLI NETTO, Domingos. A protecdo ao direitoimagem e a constituicao
federal.Disponivel aqui (27 jun. 2010)].

Ou ainda, como afirma Marcus Alan de Melo Gomes,itragem é 0 nosso
cartado de visitas nas relagdes humanas. Aquilongsedentifica, nos individualiza, nos
destaca nesse universo de seres humanos em quasivda quem ganhe ou perca o
emprego por causa dela, seja respeitado ou disediniem virtude dela. A imagem
define o resultado de elei¢des, constroi e degintiticos. Pompeia, mulher de Julio
César, foi punida porque nao parecia honesta, namtbora o fosse. ‘A mulher de
César, como César, tem que estar acima de quatmspeita’, disse o imperador
romano. A imagem de honestidade lhe era impres@iidiGOMES, Marcus Alan de
Melo. O negro pobre, o reporter e a midia. Sdod®&dletim do IBCCRIM, jul. 2009].

O conceito de imagem pode ser resumido da segigintea: "Toda expressao
formal e sensivel da personalidade de um homenmagem para o Direito. A idéia de
imagem ndo se restringe, portanto, a representigaspecto visual da pessoa pela arte
da pintura, da escultura, do desenho, da fotogradidiguracéo caricata ou decorativa,
da reproducdo em manequins e mascaras. CompregBde, a imagem sonora da
fonografia e da radiodifusdo, e os gestos, expessdinamicas da personalidade. A
cinematografia e a televisdo sao formas de repias@mintegral da figura humana. (...)
N&o falta quem inclua no rol das modalidades figuaa interessantes para o direito, os
‘retratos falados’ e os retratos literarios, congaando sejam elas expressdes sensiveis
e sim intelectuais da personalidade. Por outro, ladagem nédo € s6 o aspecto fisico
total do sujeito (...).Também as partes destacada®rpo, desde que por elas se possa
reconhecer o individuo, sdo imagem na indole jcaidcertas pessoas ficam famosas



por seus olhos, por seus gestos, mesmo pelos subros" [MORAES, Walter. Apud
FRANCIULLI NETTO, Domingos. Op.cit.].

Alguns doutrinadores [nessa corrente estdo inctui®chuster, Kohler,
Gallemkamp, Coviello, Rosmini, Piola Caselli, VerzZPacchioni] consideram o direito
a imagem como uma extensao, uma faceta do dirditm@. Segundo eles, a imagem,
isoladamente, ndo € merecedora de protecao jurithcaexatamente o direito a prépria
imagem, mas sim tal direito inserido e absorvido péeito & honra.

A critica a essa teoria é a de que nem semprettii@ eependéncia entre o bem
juridico da honra e o bem juridico da imagem. Asgiode haver ofensa a um sem
necessariamente ocorrer ofensa a outro.

No Brasil, eventuais divergéncias sobre o temaniattessolvidas pela CF de 88,
a qual cuida de proteger a imagem de forma expressgetiva, distinguindo-a da
intimidade, honra e vida privada. O texto reza sadste assunto em trés incisos do
artigo 5°, que garante os direitos fundamentais:

Art. 5°....
V — é assegurado o direito de resposta, propordi@maagravo, além da indenizacao
por dano material, moral ou & imagem;
X — Séo inviolaveis a intimidade, a vida privadahe@nra e a imagem das pessoas,
assegurando o direito a indenizacdo pelo dano nedteu moral decorrente de sua
violacéo;
XXVIII — Séao assegurados, nos termos da lei:
a) a protecado as participacdes individuais em obcadetivas e a reproducdo da
imagem e voz humanas, inclusive nas atividadestasm

Do inciso X, pode-se concluir que, sempre que houtiézacdo indevida da
imagem, podera o titular se opor e acionar porregig®. No caso de davida, o juiz deve
se por a favor do direito a imagem e, na hipotesecahfronto com o direito a
informacé&o, assegura a imagem diante desse di@itlispositivo XXVIII garante que
a imagem humana que participar de obra coletivadaleque o individuo tenha
participado de forma ativa, deve ser protegida, s&podendo incluir nas exce¢des do
direito a prépria imagem.

Ja o inciso V, que cuida do direito de respostarda que a Lei dé a cada um o
direito de representar a sua versao sobre os fa¢ds,mesmo veiculo, quando tenha
sido ofendido, acusado ou vitima de erro nos m#ggosomunicacdo de massa. Assim,
este preceito demonstra, mais uma vez, a preocupbgdegislador com a ofensa a
imagem do cidad&o, sendo, além de uma forma deagdza um meio de reequilibrar a
desigualdade de forcas existentes entre a relaga@mnsa-individuo.

Interessante notar a Portaria n° 18, de 25 de naneede 1998, da Delegacia
Geral de Policia (DGP), que, em seu artigo 11,acuid preservacdo dos direitos a
imagem, intimidade, nome, privacidade das pessdasetidas a investigacao policial.

Esta Portaria dispde sobre medidas e cautelagm sefotadas na elaboracao de
inquéritos policiais e para a garantia dos diredtaspessoa humana. Na verdade, ela
vem reforcar o art. 41 da LEP, que ja incluia eosrélireitos do preso a protecéo contra
gualquer forma de sensacionalismo. Esta portangtonbem redigida, especifica com
toda a clareza que a pessoa quando esta presalogesid custodiada a autoridade
policial, ndo pode, sem 0 seu consentimento expressy submetida a fotografias,
imagens ou qualquer forma de exposi¢cdo da suagpessa sua vida.

Reza o art. 11, caput, e § Unico, da referida Rari8/98:



Art. 11. As autoridades policiais e demais servidorelardo pela preservacao dos
direitos a imagem, ao nome, a privacidade e a il&ie das pessoas submetidas a
investigacdo policial, detidas em razdo da pratida infracdo penal ou a sua
disposicéo na condicao de vitimas, em especialarquse encontrarem no recinto de
reparticoes policiais, a fim de que a elas e a stmiliares ndo sejam causados
prejuizos irreparaveis, decorrentes da exposicaontigem ou de divulgacéao liminar
de circunstancia objeto de apuracéao.

Paragrafo unico. As pessoas referidas nesse artigos orientadas sobre seus direitos
constitucionais, somente serdo fotografadas, eistt@yas ou terdo suas imagens por
qualquer meio registradas, se expressamente o otre® mediante manifestacéo
explicita de vontade, por escrito ou por termo damente assinado, observando-se
ainda as correlatas normas editadas pelos JuizaseQedores da Policia Judiciaria
das Comarcas.

Flavia Rahal, em palestra proferida no 13° Senoniaternacional de Ciéncias
Criminais, tece o seguinte comentario sobre ostantes desrespeitos praticados a
referida Portaria: "As pessoas hoje tém uma f@sapessoas sentem prazer em ver a
desgraca alheia, querem ver fisicamente o sofriocnéatalguém que achem que merece
uma punicao. (...) O acusado na delegacia, estdgémado, fragilizado, quem deveria
cuidar ndo cuidou para que isso ndo acontecessa. Hstaria, embora continue em
vigor, é fracassada, porque ninguém respeita” [RBHAAvia. Midia e Direito Penal...
cit.].

Enfim, existe nitida preocupacdo do legislador Gtutsonal e
infraconstitucional com a protecdo da imagem, atéancitada Portaria 18, porém,
lamentavelmente, ha indmeros exemplos de pesseasaguexpostas a midia de forma
irregular, sofrendo humilhacdo e constrangimenamtéi das cameras de TV, e ndo ha
noticias de consequéncias e punicdes para asdades que negligenciem a protecao
ao direito a imagem desses cidaddos.”

(Continua — leia artigo completo em
http://observatoriodaimprensa.com.br/news/view/disne-o-processo-penal--23317

(Fonte: http://observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a-midia-e-o-
processo-penal--23317, data de acesso 10/04/2013)

14 - Midia e o crime: que relacao é esta?

Gabiriel de Carvalho, Marilda Ruiz Andrade Amaral
Intertem@s ISSN 1677-1281, Vol. 15, No 15 (2008)

Resumo

“O presente trabalho tem como objetivo, sob o amdoquridico-socioldgico,
analisar a inter-relacéo entre a exposicdo, pethamsobretudo a televisiva, de fatos
criminosos como forma de espetaculo e o impactsachu por estes, em decorréncia
desta exacerbada exposicdo, no meio social. Paii@ fai necessario estabelecer um
conceito, mesmo que exiguo, do que vem a ser 1fgéiero), perseguindo na evolugéo
historica dos meios de comunicacao, desde a fala &tleviséo, inclusive, no que se
refere a esta, questionando seu poder de alcancBuéncia, equiparando-a a um
segundo “Deus”. Em continuidade, e pelas proporges a midia tomou, foi
necessario estabelecer um paralelo entre ela gimaalemocratico, forma insurgente
de um Estado Constitucional de Direito, como reftexmediata do direito e garantia
individual de informacédo veridica e clara, consdgrao texto constitucional como
clausula pétrea. Também se verificou a impossdikd neste novo Estado, de qualquer



tipo de censura. Este paralelo foi tracado atrdeésm estudo historico-sistematico da
evolucdo do conceito de Estado, conglobando osotemue, pela evolugcédo social,
foram sendo acrescidos, como Estado de Direitcgd&sConstitucional de Direito,
Estado Constitucional Democratico de Direito, caimdlo que néo existe democracia
real, efetiva, sem a liberdade do direito-devemfi@macao, e, quando utilizado, deve
ser ético e responsavel para que, em determinadansiancia, pela exposicao de
determinados fatos, ndo venham os meios transragsserem penalizados.

Também se buscou apurar, apos analise da con@mtosis moderna de delito,
a influéncia da midia, especialmente a televigvseus efeitos, quer sejam benéficos ou
maléficos, na apuracao e veiculacdo de fatos cosos, e o resultado que produzem na
sociedade de massas, receptoras de informacaaiahsegpbde verificar, sem duvida,
tratar-se de uma realidade invertida a real, prawdoc medo social. Por fim, o autor
empregou 0 método dedutivo, com pesquisa bibliarédm livros, revistas, jornais,
internet e outros, submetendo os fatos presentessa realidade juridica e social, de
forma a valid4-los ou afasta-los.

Palavras-Chave: Meios de Comunicacdo. Midia. Vm#n Espetaculo. Crime.
Exposicao da Imagem. Liberalismo. Democracia.”

Texto Completo: PDF

(Fonte:
http://intertemas.unitoledo.br/revista/index.php/Juridica/article/viewAr
ticle/601, data de acesso 10/04/2013)

15 - Midia e crime: liberdade de informacao
jornalistica e...

Formato do arquivo: PDF/Adobe Acrobat —

de CG de Mello - 2010 —

manipular fatos, impor opinides e influenciar a ygapao...... componente da violéncia
organizada pelas elites contra a nacdo” (MORAE®520..... O jornalista, ainda, ao
narrar um crime, explora os fatos de maneira digtar buscan-...

(Fonte:
http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/direitopub/article/download/
7381/6511, data de acesso 10/04/2013)

16 - Observar e absorver: mentiras e crimes
midiaticos

03/05/2011 — Mentira midiatica: Os sérvios cometeamgenocidio contra o0s... do sem
namero de crimes cometidos pelas instituicbes aamfpopulacdo.... A midia ndo deu

nada disso e quando deu, foi distorcido em mentesxcaradas.... a populagéo, o
Estado, os recursos naturais, o direito de infodmaetc.

(Fonte: http://observareabsorver.blogspot.com/2011/05/mentiras-e-
crimes-midiaticos.html, data de acesso 10/04/2013)

17 - A exploracido do crime pela midia e suas... -
Buscalegis

Formato do arquivo: PDF/Adobe Acrobat —
de IDAMNOP PENAL - Artigos relacionados



Buscalegis.ccj.ufsc.br. A Exploracédo Do Crime Péi@ia E Suas Implicagdes No.
Processo Penal. Patricia Brige. Priscila VieirdaBlaAlves. INFLUENCIA...

(Fonte: http://www.buscalegis.ufsc.br/revistas/files/anexos/13358-
13359-1-PB.pdf, data de acesso 10/04/2013)

18 - Midia e Criminalidade no Brasil - Setor de
Ciéncias Humanas UFPR

Formato do arquivo: PDF/Adobe Acrobat —
“representacées na midia”, que se tornaram a (Fgmieilegiada de informacéao,
conhecimento e opinido sobre o crime, com reflenascantes nas politicas de...

(Fonte: http://www.humanas.ufpr.br/site/evento/SociologiaPolitica/GTs-

ONLINE/GT3/EixoIll/midia-e-criminalidade-OrlandoCarvalhoJr.pdf, data
de acesso 10/04/2013)

19 - Crimes na midia

http://www.crimesnamidia.com/ 10/12/2012 — Em sdguio "Crimes na Midia"
acompanhou uma equipe do programa nas ruas. A: reuntecidio no bairro de Cidade
Nova, em Salvador.

(Fonte: http://www.crimesnamidia.com/, data de acesso 10/04/2013)

20 - Medo na midia - uma visao distorcida da
violéncia

11/09/2012 — Medo na Midia - uma visao distorcidavibléncia... a verdade em si,
causando medo exacerbado dos crimes — manipulagdfatds essa... € maior do que a

realidade mostra, causando grande insegurancamdagéo...... um fosso, uma ponte
levadica ndo parecem excessivas para protegeacontr

(Fonte: http://www.slideshare.net/renatachecha/m-14252582, data de
acesso 10/04/2013)

21 - A distorcida prestacao de servico da nossa
imprensa a populacao

10/01/2012 — A distorcida prestacéo de servico @ssan imprensa a populacdo... De
fato, o caso abaixo ndo configura um crime de imgagdada a liberdade... sérios de
informacéo, investigacdo e analise a populacdoilé@ras.. Trata-se de uma
representacédo que uma escola municipal de Sdo PAel Contra a..

(Fonte:

http://blognecessidadesbasicas.blogspot.com/2012/01/distorcida-
prestacao-de-servico-da.html, data de acesso 10/04/2013)

22 - Qual a influéncia e a importancia da televisao
na vida das pessoas...

A informacao do que esta acontecendo no mundo Jasvgrogramas e etc. valor..... a
informacdo pode até chegar distorcida, mas é vitdica a critério das.... avalie de
forma critica o crime, a maldade, a desonestidadepude o futuro..... Afasta a
populacao da realidade das suas vidas, mostrando...



(Fonte:
http://br.answers.yahoo.com/question/index?qid=20090904065456AAcZ
51i, data de acesso 10/04/2013)

23 - A influéncia da midia sobre o juiz penal e a
sociedade. - revistas...

Formato do arquivo: PDF/Adobe Acrobat —

de NC de Oliveira Cicero - 2010 - Artigos relacidos

por assuntos ligados ao crime, e sim a muito teat@s quando se produzia... A midia
consiste basicamente, na atividade de veicularnrdgéo, e a.... circunstancias, €, por
via de consequéncia, as vezes injusta, ndo ranordda,.... populacdo, que é
constantemente incitada pela midia contra o réjuinss podem...

67(1899, data de acesso 10/04/2013)

24 - O direito versus a midia: uma analise critica
sobre a possibilidade...

de SS Daudt - Artigos relacionados

O direito a informagédo e o papel da midia na seceg4.... Essa necessidade de se
averiguar qual dos direitos deve se sobrepor reeeli®r... principal, qual seja,
informar de forma clara, eficiente e honesta a [améo[4]..... a seu requerimento e sem
prejuizo da indenizacdo que couber, se Ihe atimgardonra,...

(Fonte: http://www.ambito-
juridico.com.br/site/index.php?n link=revista artigos leitura&artigo id=
7893, data de acesso 10/04/2013)

25 - Direito a imagem e dano moral: reparac¢ao por
meio de indenizacao...

Tal seara oferece a indenizagdo pecunidria como mhei compensacao... seja por
veiculos impressos, pela midia televisiva ou poionte enderecos.... Os agentes
publicos tém sua atuacdo controlada pela populpgéoneio da publicidade.... Desta
forma, a difusdo nédo autorizada da imagem de oulesre ser...

(Fonte http:// WWW.arcos.org. br/perlodlcos/rewsta dos-estudantes-de-

meio-de-indenizacao-pecuniaria/, data de acesso 10/04/2013)




